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VDI nachrichten in der LAE
Highlights

Die VDI nachrichten sind der beste LAE-Titel nach Affinitat und Wirtschaftlichkeit* zur
Ansprache des technischen Managements.

43 Prozent der VDI nachrichten-Leser sind Entscheidungstrager im Mittelstand — keine
andere LAE-Zeitung besitzt einen hoheren Anteil. Und keine andere Uberregionale
Zeitung erreicht diese Zielgruppe wirtschaftlicher*.

VDI nachrichten auf Rangplatz Nr. 1 — bester LAE-Zeitungstitel nach Affinitat und TKP*:
Mittelstand
Technisches Management
Entscheider Nachhaltigkeit
Technische & kaufmannische Geschaftsfuhrung

Leitende Angestellte

Quelle: LAE 2009, * TKP-Basis: Zeitungen 1/3 Seite 4c,, Magazine 1/1 Seite 4c, Bruttopreise 2010
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VDI nachrichten in der AWA
Highlights

VDI nachrichten auf Rangplatz Nr. 1 — hochster Leserschaftsanteil unter allen AWA-Titeln:
Leser mit Hochschulabschluss
TOP 10 Berufstatige nach dem gesellschaftlich-wirtschaftlichen Status
Leitende Angestellte

Top-Profis in Technik und Wissenschaft

Hochster Zielgruppen-Anteil unter allen AWA-Zeitungen:

Innovatoren und Trendsetter — Opinion-Leader fur den Massenmarkt

Quelle: AWA 2009
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Das Wesentliche. Wochentlich. iq

@ VDI nachrichten. Das unverzichtbare .
Medium fur die Top-Entscheider aus Eiirrlere
dem Technischen Management.

N
)

@ Sie ist die einzige Wochenzeitung vy

Deutschlands, die aktuell, exklusiv und

umfassend Uber die Themenfelder T
Innovation, Gesellschaft, Wirtschaft und '
Technologie berichtet. Hinzu kommen

das Magazin Ingenieur Karriere und Psle el
Sonderbeilagen mit .
Schwerpunktthemen. vpi nachrichten

!
'

S i

@ VDI nachrichten. Die aufregendste ‘
Wochenzeitung Deutschlands — fUr das '!L
Technische Management. 51 :
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Titelprofil

TECHNIK & GESELLSCHAFT

Das technische Management ist der entscheidende Innovationstreiber in
Deutschland. Im Zeitungsteil , Technik & Gesellschaft” erfahrt der Leser die
neuesten Informationen und technischen Trends und bekommt die
Wechselwirkungen zwischen wirtschaftlich Machbarem und der gesellschaftlichen
Akzeptanz aufgezeigt. Die Redaktion weist frihzeitig auf Personlichkeiten und
Innovatoren hin, die mit ihren ldeen und Taten die Diskussion und Entscheidungen
pragen werden.

TECHNIK & WIRTSCHAFT

Die Redaktion und ihr Expertennetzwerk zeigen, wie Unternehmen Markte bewegen,
welche Produkte den Wettbewerb pragen. Die Berichterstattungsbreite reicht vom
Blick ins Forschungslabor bis zu Marktstudien, von der Informations- und
Kommunikationsbranche uber Energie, Umwelt, Verkehr und Bau bis zur Fahrzeug-
technik und Maschinenbau. Ob Gentechnik oder Internet: Bereits wenn sich etwas
Neues im Technologiemarkt andeutet, sind in Technik & Wirtschaft die Analysen,
Hintergrinde und Perspektiven zu finden.
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Titelprofil

TECHNIK & FINANZEN

Wo wird investiert, wer finanziert, wie wird finanziert und wo schaffen Investitionen
neue Arbeitsplatze? Antworten auf diese Fragen stehen im Zeitungsteil ,, Technik &
Finanzen”. Diese Informationen bieten Nutzen sowohl im geschaftlichen, im
beruflichen als auch im privaten Bereich. Finanzexperten, Konzernchefs, Investoren
und Grinder zeigen, wie sie anlegen, vorsorgen und versichern.

MANAGEMENT & KARRIERE

Die VDI nachrichten berichten Uber den Arbeitsmarkt und Managementtrends sowie
Weiterbildung, Vergltung u.a. und bieten viele weitere Services fur die Karriere.
Junior- und Senior-Professionals profitieren nicht nur von der Karriereberatung —

sondern auch von dem wochentlichen groRen Stellenmarkt flr technische Fach- und
FUhrungskrafte.
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Titelprofil

INGENIEUR KARRIERE

Das Magazin fur Hochschul-Absolventen und junge Ingenieure. Alles zum Thema
Einstieg und Aufstieg liefert Ingenieur Karriere, die direkt an den Hochschulen
ausliegt und als Beilage in den VDI nachrichten erscheint.

SONDERBEILAGEN
Schwerpunkthemen zeigen Tendenzen und Entwicklungen in bedeutenden

wirtschaftlichtechnischen Bereichen auf. Diese vertiefende Berichterstattung ist im
Jahresprogramm ausgewiesen, wird aber zusatzlich gemafd aktuellen Entwicklungen

erganzt.
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99 % Abos — hochster Anteil unter allen iq
uberregionalen Tages- und Wochenzeitungen

Abo-Anteil an verkaufter Auflage

1%  71%
65 % 0
d 681 Py e
(0]
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7 %

VDIn. Rhein. Siddt. FAZ DIEZEIT HB Frankf. ~ FAS FTD Welt*  Wam$S
Merkur  Ztg. Rundsch.
Verkauf

gesamt:: 152.811 69.388 419.305 365.017 500.204 139.680 146.666 345.215 102.216 266.140  402.541
Abos: 151.529  49.107 297.262 236.583 316.992 84.322 82.142  188.801 52.498 122.038 27.346

Quelle: IVW @ |.-IV. Quartal 2009, Ausgaben TZ: mo-fr, * Die Welt + Welt Kompakt
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296 Tausend Leser - bestens gebildet und in iq g
entscheidenden beruflichen Positionen

Struktur in %
Affinitatsindex VDI nachrichten VDI AWA

AWA G t = Index 100 .
esamt = Index nachrichten Gesamt

Manner 85,0 48,5

20-29 Jahre 9,4 13,1

30-39 Jahre 14,0 14,2

40-49 Jahre 27,5 19,1

50-59 Jahre 20,3 15,5

60 Jahre und élter 28,2 30,2
Schulbildung:

Abi, Hochschulreife ohne Studium 10,0 10,6

Abgeschlossenes Studium 435 63,6 12,3
Beruf des Befragten:

Inhaber, GF, kl. + mittl. Selbst. 6,8 3,0

Freier Beruf 6,3 2,3

Leitender Angestellter 24,4 4,6

Hoherer, gehobener Beamte 2,7 2,0

Berufliche Flihrungskraft* 25,2 3,9

@ Index 100

Quelle: AWA 2009, * Gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status hoch (Stufe 1+2) UND Hauptverdiener-Netto-Einkommen 2.500 Euro und mehr
UND berufstatig UND Beruf des Befragten: Selbst., Freie Berufe, Leitende Angestellte, gehobene/ hohere Beamte

vDI nachrichten



Kein anderer Titel hat einen hoheren Anteil an iq
Lesern mit Hochschulabschluss

Zielgruppe: Abgeschlossenes (Fach-) Hochschulstudium
= 7.973 Tsd. Personen (12,3% von AWA Gesamt)

Zielgruppen-Anteil an der jeweiligen Leserschaft in %

VD! nechrichten [

ZEIT Magazin 47,5
ZEIT Wissen | 44,8
Cicero | 44 1
Manager Magazin | 43,8
Art | 43,6
Spektrum der Wissenschaft | 43,4
DIE ZEIT | 42,4
Rheinischer Merkur | 41,4
FAZ z 41,3
212,3

Quelle: AWA 2009, TOP 10 Printmedien unter den rund 280 AWA-Titeln nach Zielgruppen-Affinitat
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Vom gesellschaftlich-wirtschaftlichen Status iq
ganz weit oben

Zielgruppe: Gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status Stufe 1+2 (oben, wirtschaftlich leistungsfahigste
und gebildetste Schicht) = 14.396 Tsd. Personen (22,2% von AWA Gesamt)

Golf Magazin

VDI nachrichten
Golf Journal
Manager Magazin
Financial Times D.
ZEIT Magazin
Wirtschafts\Woche
Impulse
Handelsblatt

ZEIT Wissen

Zielgruppen-Anteil an der jeweiligen Leserschaft in %

72,8

— 67,5

1
@ 22,2
Quelle: AWA 2009, TOP 10 Printmedien unter den rund 280 AWA-Titeln nach Zielgruppen-Affinitat

66,7
66,2
64,5
62,0
61,8
61,5
60,0
58,4
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Ganz oben bei den beruflich Erfolgreichen iq

Zielgruppe: Vollzeit Berufstatige unter den Top Ten der Bevdlkerung nach dem gesellschaftlich-
wirtschaftlichen Status* = 3.170 Tsd. Personen (4,9% von AWA Gesamt)

Zielgruppen-Anteil an der jeweiligen Leserschaft in %

VD! nechrichten [ ¢ o

Manager Magazin 29,7
Borse online | 28,4
WirtschaftsWoche | 26,6
Handelsblatt | 25,7

Golf Magazin 25,2

Financial Times D. 25,1

Impulse 22,5

Vinum 20,8
|

Capital 20,1
]
J4,9
Quelle: AWA 2009, TOP 10 Printmedien unter den rund 280 AWA-Titeln nach Zielgruppen-Affinitat
* Vollzeit Berufstatige (35 Std. +), Score-Werte des gesellschaftlich-wirtschaftlichen Status: 111 und mehr

vDI nachrichten
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Hochster Anteil an leitenden Angestellten Iq

Zielgruppe: Beruf des Befragten: Leitender Angestellter
= 3.012 Tsd. Personen (4,6% von AWA Gesamt)

Zielgruppen-Anteil an der jeweiligen Leserschaft in %

V! nechrichten [ 2 ¢

Manager Magazin 21,8
WirtschaftsWoche | 17,2
Vinum | 17.1
Tour | 17,0

Handelsblatt 17,0
Borse online 16,9
Financial Times D. 15,2
Bike 14,6

|
Focus Money 14,4

]
d4,6
Quelle: AWA 2009, TOP 10 Printmedien unter den rund 280 AWA-Titeln nach Zielgruppen-Affinitat
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Top Profis in Technik und Wissenschaft

I s

Zielgruppe: Top Profis Ingenieurs-, Naturwissenschaften oder Computer, EDV, Informationstechnologie
= 1.159 Tsd. Personen (1,8% von AWA Gesamt)

Zielgruppen-Anteil an der jeweiligen Leserschaft in %

VD! nechrichten [ ¢

c't magazin

Manager Magazin
Computerwoche

Tour

Spektrum der Wissenschaft
WirtschaftsWoche

Bike

Chip

Financial Times D.

018

13,5
13,0

10,0
9.8
8,8
8,6
8,2
8,1
7,6

Quelle: AWA 2009, TOP 10 Printmedien unter den rund 280 AWA-Titeln nach Zielgruppen-Affinitat
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Hohe Kaufkraft iq

Unter den uberregionalen Tages- und Wochenzeitungen nehmen die VDI
nachrichten vom finanziellen Spielraum ihrer Leser eine Spitzenposition ein.

@ finanzieller Spielraum* im Monat in Euro

Bevolkerung @ |302
Handelsblatt 722

Financial Times D. 687

VDI nachrichten — 660

FAZ 560

Frankf. Allg. Sonntagszeit. 548
Welt am Sonntag 516
Rheinischer Merkur 500
DIE ZEIT 497
Die Welt Gesamt 4388
Suddeutsche Zeitung | 473
Frankfurter Rundschau | 422
302
Quelle: AWA 2009, Uberregionale Qualitatszeitungen
* personlich frei verfligbares Einkommen nach Abzug aller laufenden Kosten wie Miete, Heizung, Kleidung, Essen und Trinken

vDI nachrichten



Nicht nur an Technik und Wissenschaft

interessiert

Ganz besonders interessiert an:
Wirtschaftsthemen, Wirtschaftsfragen
Wissenschaft und Forschung
Steuerrecht, Steuerpolitik

Aktien, Investmentfonds

Politik

Moderne Architektur
Oldtimer-Motorrader

Geld-, Kapitalanlagen

Oldtimer-Autos

Fotografieren

HiFi-Gerate, HiFi-Technik
Computernutzung

Berufliche Weiterbildung

Private Altersvorsorge

Digitales TV, neue TV-Techniken, Pay-TV
Bauen, Modernisieren, Renovieren
Autos, Autotests

Videogerate, Videotechnik, DVD-Player
Moderne Telekommunikationsgerate
Blcher

Natur- und Umweltschutz
Versicherungen

Quelle: AWA 2009

Affinitatsindex VDI nachrichten
AWA Gesamt = Index 100
100

l q miedia
markmting

300 400
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Ausgabefreudig und vorsorgend Iq

VDI nachrichten-Leser legen ihr Geld an, haben aber auch Spald daran, es fur die

schonen Dinge im Leben auszugeben.
Struktur in %

e e ol A

Hohe Ausgabebereitschaft fir: nachrichten Gesamt
Zeitungen, Zeitschriften 191 27.0 14,2
Sport 178 35,9 20,2
Altersvorsorge 163 49,2 30,2
Bdcher 162 40,7 25,0
Reisen 139 58,3 42,0
Autos 136 31,1 22,8
Gesundheit, Wellness 126 42,9 34,1
Hobbys 119 44,2 37,2
Versicherungen 111 20,9 18,8
Einrichtung, Haus, Wohnung 110 66,0 60,0
Ausgehen 108 30,4 28,0

Gute Ernéhrung, gutes Essen 108 54,2 50,3
@ Index 100

Quelle: AWA 2009
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Kaufentscheider mit Fachkompetenz Iq

VDI nachrichten-Leser haben ein starkes Interesse an Technik und Finanzen, werden

ofter um Rat gefragt und treffen hier Kaufentscheidungen.

Struktur in %
Affinitatsindex VDI nachrichten VDI AWA

AWA Gesamt = Index 100 .
Kaufentscheider mit Fachkompetenz*: nachrichten  Gesamt

Geld- und Kapitalanlagen 274 15,5 5,6

Autos 256 17,7 6,9

Versicherungen 254 9,5 3,8

HiFi-Geréate 249 10,3 4,1

Kameras, Zubehor 249 116 4.8

Computer, Computerzubehor
Moderne Telekommunikationsgerate
Fernsehgerate, Videogerate, DVD-

238 30,8 13,0
204 14,1 6.9

Player 184 6,9 3,8
Urlaubsplanung 163 23,8 14,6
Alkoholische Getranke 115 2,8 2,4

@ Index 100

Quelle: AWA 2009
* Kaufentscheider mit besonders hohem Produktinformationsinteresse, die gleichzeitig Ratgeber/Experten sind

vDI nachrichten



Innovatoren und Trendsetter -

=

Opinion-Leader fiur den Massenmarkt

Nur 15 Prozent der Bevolkerung zahlt zu den Innovatoren und Trendsettern. In der
Leserschaft von VDI nachrichten sind es dagegen beachtliche 55 Prozent.

Bevdlkerung ab 14 J.

Innovatoren 4,6%
Trendsetter 9,9%

Frihe
Nachfolger

Breiteste Mehrheit
38,5%

Nachzigler, Abstinente
16,5 %

VDI nachrichten

Innovatoren

Frihe Nachfolger
33,9%

Breiteste Mehrheit
10.5%

Quelle: AWA 2009

Nachzugler, Abstinente 0,6%

(
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Top bei Opinion-Leadern fir den Massenmarkt Iqm

I'I'IﬂrHI'.“TIr\E

Zielgruppe: Innovatoren, Trendsetter
= 9.435 Tsd. Personen (14,5% von AWA Gesamt)

Zielgruppen-Anteil an der jeweiligen Leserschaft in %

Manager Magazin 56,3

VDI nachrichten 55,0

Yacht

Zeit Wissen

Impulse

Borse online

Spektrum der Wissenschaft
Art

Handelsblatt

Euro

@ 14,5
Quelle: AWA 2009, TOP 10 Printmedien unter den rund 280 AWA-Titeln nach Zielgruppen-Affinitat

vDI nachrichten
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Meinungsbildende Technik-Fans

Zielgruppe: TAPs — Technically advanced persons
= 7.670 Tsd. Personen (11,8% von AWA Gesamt)

Zielgruppen-Anteil an der jeweiligen Leserschaft in %
VDI nachrichten

Die Welt Gesamt
Financial Times D.

Welt am Sonntag
Handelsblatt

DIE ZEIT

Frankf. Allg. Sonntagszeit.
Stddeutsche Zeitung
Rheinischer Merkur

FAZ

Frankfurter Rundschau

@11,8

Quelle: AWA 2009, Uberregionale Qualitatszeitungen

I miedia
marketing

24,5

vDI nachrichten
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Entscheider der Wirtschaft i‘% |

Die VDI nachrichten erzielen in der LAE 2009 eine Gesamt-Reichweite von 176
Tausend Entscheidungstragern (7,3%). Diese Leser sind vorwiegend leitende
Angestellte. Mit 78% liegt ihr Anteil weit Uber dem LAE-Durchschnitt.

Struktur in %

Selbststandige
Freie Berufe

Leitende Angestellte 77,6

Beamte VB nechifeiEn
LAE Gesamt

Quelle: LAE 2009

( vDI nachrichten



Leitende Angestellte — bester LAE-Titel nach
Affinitat und TKP*

Zielgruppe: Leitende Angestellte Gesamt
= 1.322 Tsd. Personen (55,2% von LAE Gesamt)

Affinitatsindex Struktur 1000-Kontakt-Preis* Reichweite

LAE Gesamt = Index 100 in % in Euro in %

VDI nachrichten 77.6 VDI nachrichten 10,3
Financial Times D. 74.6 Handelsblatt 16,1
Manager Magazin 74.0 Creditreform 87
Handelsblatt 71.4 FAZ 14,3

Brand eins 68,3 Die Welt 8.3

FAZ 68,2 Suddeutsche Zeitung 13,6

Borse online 66,2 Wirtschafts\Woche 14,4
Stddeutsche Zeitung 65,2 Manager Magazin 13,0
Wirtschafts\Woche 64,4 Handwerk magazin 7.1
Frankf. Allg. Sonntagszeit. 63,9 Frankf. Allg. Sonntagszeit. 9,1

Quelle: LAE 2009, TOP 10 unter allen Zeitungen und Magazinen der LAE nach Affinitat bzw. Wirtschaftlichkeit
* TKP-Basis: Zeitungen 1/3 Seite 4c, Magazine 1/1 Seite 4c, Bruttopreise 2010
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Entscheider in Leitungspositionen Iq

Struktur in %
Affinitatsindex VDI nachrichten VDI LAE

Gesamt-, Teilbereichsleitung (Ang.): -AE Gesamt = Index 100 nachrichten Gesamt

Unternehmens- und Geschéftsfihrung 40,1 32,1
Kaufmannische Geschaftsfiihrung/ -leitung 24,0 27,3
Technische Geschaftsflihrung/ -leitung 30,9 15,7
Personalwesen, HR Human Ressources, Ausb. 29,0 25,5
Finanzierung, Rechnungswesen, Statistik 19,2 21,2
Datenverarbeitung, IT 20,2 16,8

Verkauf, Absatz, Vertrieb 25,8 22,9

Marketing, Kundenbetreuung, Werbung, Mafo 23,5 22,4
Offentlichkeitsarbeit, PR [[IINEED 16,3 16,7

Category Management* 10,1 5,0

Einkauf, Beschaffung 23,9 18,1

Logistik: Materialw., Lager, Transport, Verpack. 23,1 13,6
Arbeitsvorbereitung/-organ., Kontrolle+Prifung 30,0 16,2
Fertigung, Produktion, Montage 27,8 9,8
Instandhaltung, Reparatur, Betriebsmittelerst. 22,4 9,5
Entwickl., Konstr., Forsch., Design, Musterbau 28,3 8,6

@ Index 100

Quelle: LAE 2009, * Strategische Fihrung von Warengruppen durch Handel und Hersteller
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Technisches Management - bester LAE-Titel
nach Affinitat und TKP*

Zielgruppe: Gesamt-/ Teilbereichsleitung technische Unternehmens-/ Geschéaftsfiihrung
= 376 Tsd. Angestellte (15,7% von LAE Gesamt)

Affinitatsindex Struktur 1000-Kontakt-Preis* Reichweite

LAE Gesamt = Index 100 in % in Euro in %

VDI nachrichten 30,9 VDI nachrichten 14,5
Manager Magazin 21,6 Handwerk magazin 10,3
Impulse 20,3 Handelsblatt 13,4

Handwerk magazin 19,6 Creditreform 7.2
WirtschaftsWoche 19,0 Markt und Mittelstand 75
Markt und Mittelstand 18,2 Wirtschafts\Woche 15,0
Der Handel 17,7 Manager Magazin 13,4

Brand eins 17,4 FAZ 12.1

Capital 17,2 Focus 25.7
Handelsblatt 16,9 Slddeutsche Zeitung 11,4

Quelle: LAE 2009, TOP 10 unter allen Zeitungen und Magazinen der LAE nach Affinitat bzw. Wirtschaftlichkeit
* TKP-Basis: Zeitungen 1/3 Seite 4c, Magazine 1/1 Seite 4c, Bruttopreise 2010
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Technische & kaufmannische GF - bester

Zeitungstitel nach Affinitat und TKP*

Zielgruppe: Gesamt-/ Teilbereichsleitung technische UND kaufmannische Unternehmens-/ Geschaftsfliihrung
= 261 Tsd. Angestellte (10,9% von LAE Gesamt)

Affinitatsindex
LAE Gesamt = Index 100

VDI nachrichten

Euro am Sonntag

Frankf. Allg. Sonntagszeit.
Financial Times D.
Handelsblatt

FAZ

Stddeutsche Zeitung

DIE ZEIT

Welt am Sonntag

Die Welt

Quelle: LAE 2009, * TKP-Basis: Zeitungen 1/3 Seite 4c, Bruttopreise 2010

Struktur
in %

14,9
13,8
13,6
13,4
13,0
12,6
11,4
10,9

9,8

8.0

VDI nachrichten
Handelsblatt

FAZ

Frankf. Allg. Sonntagszeit.
Slddeutsche Zeitung

Die Welt

Financial Times D.

DIE ZEIT

Welt am Sonntag

Euro am Sonntag

1000-Kontakt-Preis* Reichweite

in %
10,0
14,8
13,4
9,7
12,1
6,7
6,1
9,4
6.8
1,5

vDI nachrichten



Fihrungskrafte in mittelstiandischen und Iq
grofRen Unternehmen

Struktur in %

Affinittsindex VDI nachrichten VDI LAE
UmsatzgréRen in Euro* HAF Gesamt = ndex 100 nachrichten  Gesamt
Bis 2 Mio. Euro 12 192
Uber 2 Mio. bis 10 Mio. Euro 18,8 15,7
Uber 10 Mio. bis 50 Mio. Euro 175 12.3
Uber 50 Mio. Euro 412 25,6
UnternehmensgrofRe* *
1 - 99 Beschiftigte 414 549
100 - 499 Beschaftigte 19,56 14,6
500 - 999 Beschaftigte 9,1 5,7
1.000 und mehr Beschaftigte 26,4 17,0

@ Index 100

Quelle: LAE 2009, * Selbststandige/ Leitende Angestellte ** Selbststandige/ Freie Berufe/ Leitende Angestellte

vDI nachrichten



Mittelstand - bester Zeitungstitel nach

Affinitat und TKP*

Zielgruppe: Mittelstand (KMU) insgesamt (< 500 Beschaftigte und bis 50 Mio. Euro Umsatz)
= 1.066 Tsd. Personen (44,5% von LAE Gesamt)

Struktur
in %

VDI nachrichten

Welt am Sonntag
Handelsblatt

Die Welt

DIE ZEIT

Stddeutsche Zeitung

FAZ

Frankf. Allg. Sonntagszeit.
Financial Times D.

Euro am Sonntag

Quelle: LAE 2009, * TKP-Basis: Zeitungen 1/3 Seite 4c, Bruttopreise 2010

VDI nachrichten
Handelsblatt

Die Welt

Slddeutsche Zeitung

FAZ

Welt am Sonntag

DIE ZEIT

Frankf. Allg. Sonntagszeit.
Financial Times D.

Euro am Sonntag

1000-Kontakt-Preis* Reichweite

in %
7,1
1.4
6,9
9,1
8,6
7,1
7,6
5,8
4,0
0,7

vDI nachrichten



Wirtschaftlichster* Zeitungstitel im
Mittelstand (und wirtschaftlicher als Impulse)

Reichweite in %

’IOO | | 1 |

o B VDI nachrichten Handelsblatt ®
o B Die Welt
=
* 200 B impulss
© m FA 78 Studdeutsche Zeitung
o Weltam Sonntag m
v/ mDIE ZEIT
g - Frankf. Allg.
o Sonntagszeit.
>~ 300
©
[
3 W Financial Times D.
o
|_
400

Quelle: LAE 2009, * TKP-Basis: Zeitungen 1/3 Seite 4c¢, Magazine 1/1 Seite 4c, Bruttopreise 2010
Zielgruppe: Mittelstand (KMU) insgesamt (< 500 Beschaftigte und bis 50 Mio. Euro Umsatz) = 1.066 Tsd. Personen (44,5% von LAE Gesamt)
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Wirtschaftlichster* Zeitungstitel in grof3en i(:\
Unternehmen

Reichweite in %

5 10 15 20

100 ' !
o M VDI nachrichten Handelsblatt =
0
= 500 B FAZ
% | Die Wel mSi i
g ie Welt m B Einancial Times D. Suddeutsche Zeitung
= m Frankf. Allg.
e Sonntagszeit.
=
(@]
> 300 -
©
[
O
=
- u Wﬁltam Sonntag

DIE ZEIT
400

Quelle: LAE 2009, * TKP-Basis: Zeitungen 1/3 Seite 4c¢, Magazine 1/1 Seite 4c, Bruttopreise 2010
Zielgruppe: 1000 und mehr Beschéftigte im Unternehmen ODER Umsatz 50 Mio. Euro und mehr = 670 Tsd. Personen (27,9% von LAE Gesamt)
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Entscheider Nachhaltigkeit — bester
Zeitungstitel nach Affinitat und TKP*

Zielgruppe: Allein-Entscheidung/ Delegation/ Mit-Entscheidung: Malinahmen im Bereich Nachhaltigkeit/
Sustainability = 1.196 Tsd. Personen (49,9% von LAE Gesamt)

Affinitatsindex Struktur 1000-Kontakt-Preis* Reichweite

LAE Gesamt = Index 100 in % in Euro in %

VDI nachrichten 53,0 VDI nachrichten 78
Welt am Sonntag 52,7 Die Welt 8.1
Frankf. Allg. Sonntagszeit. 50,2 Handelsblatt 11,7
Die Welt 48,5 Slddeutsche Zeitung 10,8

DIE ZEIT 47,7 FAZ 10,5
Handelsblatt 47,0 Frankf. Allg. Sonntagszeit. 7.9
Slddeutsche Zeitung 46,9 DIE ZEIT 9.0
FAZ 45,3 Welt am Sonntag 8.0

Financial Times D. 45,0 Financial Times D. 4.9
Euro am Sonntag 43,6 Euro am Sonntag 1,0

Quelle: LAE 2009, *TKP-Basis: Zeitungen 1/3 Seite 4c, Bruttopreise 2010
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Hoher Anteil von Exklusiv-Lesern, der von Il:'I rate,
anderen Zeitungen nicht erreicht wird

Uberschneidungen in % (VDI nachrichten = 100%)

Euro am Sonntag

Welt am Sonntag
Financial Times D.

Frankf. Allg. Sonntagszeit.
Die Welt
DIE ZEIT
FAZ

Stddeutsche Zeitung

‘

Handelsblatt

M Exklusiv-Leser VDI nachrichten = Doppel-Leser

Quelle: LAE 2009, Zielgruppe LAE Gesamt, Basis: 1 Einschaltung
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Hoher Anteil von Exklusiv-Lesern, der von iq
anderen Zeitungen nicht erreicht wird

49 Prozent der VDI nachrichten-Leser in der LAE nutzen keine andere Uberregionale
Tages- oder Wochenzeitung. Sie werden exklusiv Gber die VDI nachrichten erreicht.

Uberschneidungen VDI nachrichten / (iberregionale Tages- und Wochenzeitungen*
Basis: 176 Tsd. VDI nachrichten-Leser = 100 %

m Exklusiv-Leser VDI nachrichten = Doppel-Leser

Quelle: LAE 2009, Zielgruppe LAE Gesamt, Basis: 1 Einschaltung, * Handelsblatt, FAZ, FAS, SZ, Die Welt, FTD, DIE ZEIT, WamS, EuramS
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Die VDI nachrichten erreichen cross medial iq
267.000 Entscheidungstrager

VDI nachrichten Print und Online erreichen zusammen 267 Tausend Entscheidungs-
trager. 55 Tausend (21 %) nutzen beide Angebote.

267 Tsd.

Online exklusiv

176 Tsd.

146 Tsd. 55 Tsd.

Uberschneidungen
21%

Print exklusiv

Print LpA Online NpM Crossmedia Reichweite

Quelle: LAE 2009, Zielgruppe LAE Gesamt, Print: Leser pro Ausgabe (LpA), Online: Nutzung mind. 1x pro Monat (NpM),
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Basisdaten VDI nachrichten

Erscheinungsweise wochentlich

Copypreis 3,00 Euro

Reichwelite

AWA 2009 296 Tsd. Leser = 0,5%
LAE 2009 176 Tsd. Leser = 7,3%
Auflage IVW @ |.-IV. Quartal 2009
Verbreitete Auflage: 163.502 Exemplare
Verkaufte Auflage: 152.811 Exemplare
Abonnenten: 151.529 Exemplare
Einzelverkauf: 856 Exemplare
Anzeigenpreise Bruttopreise 2010

1/1 Seite s/w + farbig 34.425,60 Euro
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