Mobile Werbung im
iq digital Portfolio



Wir sind der Mobile-Vermarkter fiir Premium- ||:'|
Zielgruppen, weil:

& wir einen hohen Anteil an Entscheidern in unseren

mobilen Internet-Portfolio haben

die Zielgruppen hochgebildet sind und Uber ein
uberdurchschnittlich hohes Haushaltsnetto-
Einkommen verfigen

Sie die qualitativ hochwertigen redaktionellen
Umfelder fur Ihre Mobile-Kampagne bei uns finden

& unsere Mobile-Reichweiten stetig wachsen

@ das Angebot an mobilen Umfeldern kontinuierlich

ausgebaut wird

& wir Ihre Kampagne crossmedial vernetzten konnen

& sich Print-Inhalte ideal auf mobilen Endgeraten

spiegeln lassen
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Das mobile Universum Il:i




14 % der Gesamtbevolkerung nutzt mobile Ii:i
Internet-Sites

Gesamtbevolkerung

62,38 Mio.

Handynutzer insgesamt

9,13 Mio.

‘ Unique Mobile User*

*Letzte 30 Tage
Quelle: AGOF mobile facts 2010
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Der kommunikative Wandel birgt Potential Iq
far die Markenkommunikation

/ Mobile Nutzer... \

@ sind mit funfmal hoherer Wahrscheinlichkeit technische
Avantgarde als die klassischen Internetnutzer’

@ suchen per Smartphones nach aktuellen und enzyklopadischen
Informationen (70%)’

K B assoziieren zu 66% ihr iPad mit Innovation und Design' / Positiver
Imagetransfer
auf
Mobile Werbung... eingebundene
/ ° \ Marken!

@ steigert durch haptische Nutzung die raumliche und emotionale
Nahe zum Kunden

@ ist Bestandteil eines sehr personlichen Kommunikationsmittels

@ sorgt fur Markenprasenz in der schnelllebigen und mobileren
K Gesellschaft

TQuelle: Dr. Johannes Schneller fur ACTA 2010




Die Mobile User im iq Premium Portfolio sind It:i
uberwiegend Apple und Nokia-Nutzer

Nutzeranteil in %

Apple

Nokia

Ressorts | Schlagzeilen | Quiz | Fotos

Explosion in Fukushima
Radioaktivitét breitet sich

Samsung
AKW-Sicherheit ZEIT&ONLINE

Das Risiko ist mehr als
Rest Ressorts | Schlagzeilen | Blogs | Fotos

L Int
Jahrhundertbeben 1 J Bund
Japanische Lebenskun: | < .
. ** inmitten der Katastroph 4

Sony Ericsson

RIM BlackBerry

andiungen

HTC

LG

Motorola

Quelle: AGOF mobile facts 2010, Zeitraum flr Medien: durchschnittlicher Monat, Plankombi aus ZEIT ONLINE mobil, Handelsblatt mobil,
Golem mobil und wiwo mobil




VZ mobil-User bevorzugen Nokia vor Apple ":I

Nutzeranteil in %

Nokia

Apple

Sony Ericsson
Samsung

HTC

LG

RIM BlackBerry

Motorola

Quelle: mobile facts 2010, nur Mobil-Angebote der VZs. Zeitraum fir Medien: durchschnittlicher Monat




Premiumportfolio-User sind mit der mobilen ":I
Internetnutzung vertraut

Anzahl mobile Internetsitzungen pro Woche (in %)

20 und mehr 41
11 -20 23
6-10 18

1-5 27

Bevorzugte Darstellung von Websites (Nutzeranteil in %)

FUr Mobiltelefon optimiert 49
Klassische Websites 30

Keine Praferenz 22

Quelle: AGOF mobile facts 2010, Plankombi aus Unigue Mobile Usern von Handelsblatt Mobil Zeitraum fir Medien: durchschnittlicher Monat




Auch fiir VZ-User ist mobile Kommunikation ":I
ein Normalfall

Anzahl mobile Internetsitzungen pro Woche (in %)

37

37

tes l‘eranteil in %)

Bevorzugte Darstellung von Websi

Quelle: mobile facts 201




Unsere Mobile-Angebote auf einen Blick l:‘l

Blackberry-
|Pad A
pp

Handelsblatt ePaper-App
Blackbery-App first

Mob|I Portale iPhone- App Web App

Handelsblatt Handelsblatt-
Mobil App

App
i
!
m T

Handelsblatt
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Mobil-Portale fur internetfahige Handys ":i

Mobil-Portale

Handelsblatt I l
S
=
—

Handelsblatt

mwiwo.den

ZEITZ£:ONLINE

finanztreff.de:
part of the vwd group

spektrum.de vz
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Ubersicht Unique Mobile User iq digital Iq
Mobil-Portfolio

Unique Mobile User (inTsd.)

- [ - V/Z *
zeronune [ 370 ZEIT#LONLINE
Handelsblatt Online _340 Handelsblatt

wiwo.de 70 mwiwodem

Quelle: mobile facts 2010. Zeitraum fiur Medien: durchschnittlicher Monat
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Nutzer iq Premium Mobile Portfolio: Manner ":I
mit homogener Altersverteilung

Y= ' ~_ Nutzeranteil in Prozent Affinitadtsindex
.4".~.‘§""- ‘4' " e
‘ mannlich 76 114
M 72

weiblich &

14- 19 Jahre M 20
20- 29 Jahre

30- 39 Jahre

40- 49 Jahre B 104

50 Jahre und alter

Quelle: AGOF mobile facts 2010. Plankombi aus ZEIT ONLINE mobil, Handelsblatt mobil, golem mobil und wiwo mobil.
Der Affinitatsindex ist der Zielgruppenanteil an der jeweiligen Nutzerschaft im Verhaltnis zum Zielgruppenanteil an der Gesamtbevolkerung.
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Hochgebildete Entscheider mit ":I
uberdurchschnittlich hohem Einkommen

Nutzeranteil in Prozent Affinitadtsindex
Fachhochschulreife,
Allg. Hochschulreife, 143
Hochschulabschluss ,

1000 bis <2000€ M 62
2000 bis <3000€ I s6

3000 bis <4000€ B 128

tber 4000€ o 193

Quelle: AGOF mobile facts 2010. Plankombi aus ZEIT ONLINE mobil, Handelsblatt mobil, golem mobil und wiwo mobil.
Der Affinitatsindex ist der Zielgruppenanteil an der jeweiligen Nutzerschaft im Verhaltnis zum Zielgruppenanteil an der Gesamtbevolkerung.
*Entscheider= FSLAB: Freie Berufe, Selbst., Ltd. Angestellte, Beamte im hoheren Dienst

HHN-Einkommen
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Die mobilen Entscheider sind iiberwiegend ":I
Apple-Nutzer

ZEITAELONLINE
Ewiwoden

Handelsblatt

Nokia

A8 iphone/ipod Touch

= B|ackberry
5—fl Samsung

Quelle: Sevenval Page Impressions von ZEIT ONLINE mobil, wiwo mobil und Handelsblatt mobil. Zeitraum fur Medien: KW 49 bis KW 52 in
2010.

(
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http://kaufen.quoka.de/iphone/
http://flat-is-smart.de/wp-content/uploads/2010/08/BlackBerryTorch.jpg

Kontinuierlich steigende Page Impressions
bei den Mobil-Portalen

5.000.000 - GESAMT
4.000.000 A
ZEIT ONLINE Mohbil
3.000.000 A
2.000.000 -
Jf\/\/ Handelsblatt Mobil
1.000.000 H
wiwo Mobill
0

Jan. Feb. Méarz Apr. Mai Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dez. Jan. Feb. Marz

Quelle: InfOnline, Jan. 2010 bis Méarz 2011 2010 201
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Ebenfalls dynamische Entwicklung der
Page Impressions bei VZ Mobil

6.000.000

5.000.000

VZ Mobil
4.000.000

3.000.000

2.000.000

1.000.000

Feb. Méarz Apr. Mai Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dez. Jan. Feb.

Quelle: Eigene Messung VZ Netzwerke 2010 2011
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App-Angebot fur Smartphones
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Apps fiir iPhone und Blackberry Iq

iPhone-App Blackberry-App
‘ Handelsblatt I ‘l I

vaoaris I
VZ*




iq digital mit der Handelsblatt- und der
VZ-iPhone-App unter den Top 10

VZ*

wetter.de

stern.de

n-tv

wetter.com

Yahoo!

Yahoo! Search
Handelsblatt Online
Wer wird Millionar?

TV Spielfilm
*studiVZ, meinVZ, schilerVZ

Unique Mobile User (inTsd.)

827
791
715
613
605
471
444
412
389

L ]
| q digital

1.014

Quelle: mobile facts 2010, Zeitraum far Medien: durchschnittlicher Monat. Erhebung betrifft die Apps auf iPhone und Blackberry.
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Page Impressions in den mobilen Apps von
Handelsblatt

8.000.000 ~
7.000.000 ~
6.000.000 A

5.000.000 3

4.000.000 A —#— Handelsblatt iPhone-App

—&— Handelsblatt Blackbery-App
3.000.000 A

2.000.000 A

0
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2010 2011

Quelle: Eigene Messung




Page Impressions in den mobilen Apps der
VZ Netzwerke

180.000.000
160.000.000

140.000.000

120.000.000
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—=— meinVZ.net
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60.000.000 A
40.000.000 -
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0

Feb Marz Apr Mai Juni Juli Aug Sept Okt Nov Dez Jan Feb
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Quelle: Eigene Messung VZ Netzwerke




Werblicher Inhalt und Attraktivitat der App ":I
sind kein Widerspruch

Bewertung von Apps auf dem Tablet-PC in % *

Beflrwortung
werbefinanzierter Apps

Bewegtbild in Apps
besonders interessant

Zahlungsbereitschaft
fur Apps

Gefallen an Interaktion mit
Werbung in einer App

Quelle: tns emnid Digitalbarometer Januar 2011
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iPad-Apps im ig-Portfolio
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GroRe Screens fir hohe Aufmerksamkeit iq

SPEKTRUM - oie wocke

iPad-App / .
V) s SOIHE - STOXX, 5.0 [0

4 6 Manchmal kommen sie wieder

Ungeheure Vielfalt USA arbeiten an Szenario

! Eigenes Sinnesorgan
trickst Fledermause aus

Handelsblatt

fiir Mubaraks Rickzug
(st

Dio USA dringen mt aber Macht uf s Wende
 Agyseen
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iPad & Co. erobern den Massenmarkt

Apple als Vorreiter stellte Anfang 2010 das
erste iPad vor

Inzwischen weltweit Uber 14 Mio. iPads
verkauft!

Viele Hersteller folgten, bereits wenige
Wochen spater wurden erste Tablet-PCs
anderer Hersteller vorgestellt

-PCs




