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Um Werbemittel eindeutig zuordnen zu kénnen geben Sie bitte immer folgende
Informationen bei der Anlieferung an:

Kundenname

Kampagnenname
Buchungszeitraum

Belegte Site

Platzierung auf der Site
Werbeformat

Ansprechpartner fir Rickfragen
Nielsenprodukt (optional)
Motivhame (optional)

Anlieferungsfristen und Adresse:

Standard-Werbeformen: min. 3 Werktage
Alle anderen: min. 5 Werktage

Lieferadresse:banner@iqgdigital.de

Allgemein:

iq digital behalt sich vor, jedes Motiv in einer Einzelfallentscheidung freizugeben. Werbemittel die zu
starke Reaktanzen hervorrufen oder die Nutzung der Seiten zu stark beeintrachtigen, konnen abgelehnt
werden.
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Anlieferung 3rd Party Tags

Die Auslieferung von 3rd Party Tags ist derzeit nur uber folgende Server méglich:

Atlas, Adition, Adtech, Adcentric, Ad Form, Bluestreak, DoubleClick(Studio), Eyeblaster, Eyewonder, eyeReturn, Flashtalking,
Mediaplex (Mojo), Newtention, Pointroll, SmartAdserver sowie Dynamic Logic bei Trackingkampagnen
(Andere AdServer Tags nur nach vorheriger Absprache!)

Voraussetzung:

Die individuelle Bereitstellung von 3rd Party Tags hinsichtlich script-, redirect oder iframe-Tags richtet sich nach den
Anforderungen der folgend spezifizierten Werbeformen.

Die Méglichkeit der Ubergabe einer Redirect URL muss gegeben und dokumentiert sein, so dass der Vermarkter die Klicks mitzahlen
kann. Bitte um Angabe, welche Variablen im Tag wie ersetzt werden sollen. Dateitypen, Grof3e und Gewicht sind entsprechend den
weiteren Spezifikationen einzuhalten (siehe auch Kapitel Flash Spezifikation).

Verwendung Frameworks

Die Verwendung eigener Frameworks bzw. Plugins zur Gewéhrleistung Ad Spezifischer Funktionalitdten muss angekindigt und freigegeben
werden. Das Laden ist nicht gestattet, wenn Bibliotheken zum Zeitpunkt des Requests bereits auf den Seiten vorhanden sind und genutzt
werden kénnen. Funktionalitdten sowie die Performance der Seite dirfen nicht Uberschrieben bzw. beeinflusst werden.

Das unerlaubte und nicht angekindigte Ausspielen weiterer Scripte zum Tracken anderer KenngroéRen als Impressions- und Klickzahlung ist
nicht gestattet.

Anlieferung von HTML Bannern

HTML Banner mUssen als .zip-Datei angeliefert werden.

Es sind nur HTML Fragmente zuldssig, d.h. nur die Anzeigenrelevanten Elemente durfen zur Verfligung gestellt
werden. Das Fragment muss 1:1 im Ad Server umgesetzt werden kénnen, keine nachtraglichen Anpassungen
maoglich.
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Anlieferung der Werbemittel fur LinkedIn.com

Die Auslieferung auf LinkedIn.com ist derzeit nur Giber folgende Server als 3rd Party Tag moglich:
Eyeblaster, Eyewonder, Pointroll, Atlas, Doubleclick, Mediaplex, Flashtalking

* Bei expandierenden Werbemitteln erfragen Sie bitte unsere gesonderten Spezifikationen

ACHTUNG:

Die Animation der Werbemittel auf LinkedIn darf maximal 30 Sekunden dauern — die Animation darf auf keinen Fall loopen.
Werbemittel mit weilem oder transparentem Hintergrund muissen einen 1 Pixel breiten Rahmen haben.

Bitte beachten Sie die gesonderten Technischen Spezifikationen zu Bannerschaltungen auf LinkedIn.com unter:

U http://www.igm.de/medien/online/werbeformate.html
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Ubersicht der Werbeformen-Gruppen

Display Ads

In-Stream Video Ads

Linear Video
Ads

(Pre-Roll, Mid-
Roll, Post-Roll,
Interactive Ad)

Non-Linear
Video Ads

(Overlay Ad,
Branded Player)

In-Page Ads

Premium Ad
Package

(Pushdown Ad,
Maxi Ad,
Banderole Ad,
Halfpage Ad,
Billbaord Ad,
Sidekick Ad,
Baseboard Ad)

Standard-
werbeformen

Sonder-
werbeformen

(Full Banner,
Super Banner,
Expandable
Superbanner,
Rectangle,
Medium
Rectangle,
Standard
Skyscraper, Wide
Skyscraper,
Expandable
Skyscraper,
Universal Flash
Layer, Flash
Layer)

(DHTML,
Streaming Ads,
Wallpaper,
Interstitial,
Microsite,
Sponsoring)

In-Page Video Ads
Einbettung von Video ist maglich

Tandem Ad Funktionalitat moglich

In-Text

(In-Text MPU,
In-Text Billboard,
In-Text Logo,
In-Text Video)

I i 29 Quelle: OVK

Stand: Mai 2012



iq digital
Display Ads

In-Page Ads - Standardwerbeformen

Stand: Mai 2012 7




Universal Ad Package*

Superbanner

(Wide) SkyScraper

Medium Rectangle

Univ. Flash Layer

Teaser

Tandem Ad

Triple Ad

Erforderlich
Expandable Steuerung:

Flash Layer Steuerung:

728x90* auf 728 x 300

160(200) x 600*

120 x 600 auf 420 x 600
300 x 250* auf 400 x 400
400 x 400 kein exp.
300 x 100 kein exp.
728 x 90 + 160 x 600
728 x 90 + 300 x 250
160 x 600 + 300 x 250 kein exp.
160 x 600 + 400 x 400
300 x 250 + 400 x 400
728 x 90 + 160 x 600 + .

kein exp.

300 x 250

Bei Einsatz AS2:
getURL("javascript:adExpand()", "_self");
getURL ("javascript:adCollapse()", "_self");

40 kb

40 kb

40 kb

40 kb

40 kb

40 kb

40 kb

Image: GIF/JPG/PNG

Flash (s.Kap. Flash)
HTML(5)
Third Party Tag

/10ffnen des DIVs
//Schlieften des DIVs

Bei Einsatz AS3 : (Aufruf Funktion Uber External Interface bzw. nav2url):

adExpand
adCollapse

adlayerhider

mehr Infos unter Kapitel:Flash Spezifikationen (Expandable Ad / Layer)

/10ffnen des DIVs
//Schlieften des DIVs

//Schlief3en des DIVs

Inpage Ads: Standardwerbeformen

- Close Button

- auto Close nach 10Sek.

- Anzeigenauszeichnung B
- Third Party nur <iframe>

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel
maoglichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 3 Werktage vor
Schaltungstermin.

.
ICi el
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iq digital
Display Ads

In-Page Ads - Sonderwerbeformen
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Wallpaper

Das aufmerksamkeitsstarke Ad mit grol3er Werbeflache

Format (px)

Format (expand)

Max. Gewicht

Third Party
Third Party (expand)

Hintergrund

*Expand-Banner

T: WxH + R: W{max.W)xH

T: 800 x 90 + R: 120(200) x 600
T: 800 x 90 auf 800 x 300 oder R: 160 x 600 auf 420 x 600

Der Skyscraper wird von rechts an den Superbanner angesetzt!
Image: je (T, R) 40kb (GIF/JPEG/PNG)

Flash*: je (T, R) 40kb (s.Kap. Flash)

HTML: je (T, R) 40kb (s.S.4)

nur als <iframe> je Banner (T, R) moglich.
muss zuvor mit iq digital abgestimmt werden.

Farbe: HEX-Dezimal Wert oder Grafik (GIF/JPEG/PNG) -
Die Anordnung der Hintergrundkacheln erfolgt nach rechts und
unten.

Bei Einsatz AS2:

getURL("javascript:adExpand()","_self"); //Offnen des DIVs

Display Ads: Sonderwerbeformen

Platzierung:

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel
moglichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

getURL ("javascript:adCollapse()","_self"); //SchlieRen des DIVs

Bei Einsatz AS3 : (Aufruf Funktion Uber External Interface bzw. nav2url):

adExpand //Offnen des DIVs
adCollapse //SchlieRen des DIVs

mehr Infos unter Kapitel:Flash Spezifikationen (Expandable Ad)

.
l(:'|
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Sponsorship-Leiste

Die Infoleiste in Kombination mit ihren Advertorial

Format (px) W x H{max. H)

930 x 30 Handelsblatt Online, wiwo.de
940 x 50 ZEIT ONLINE, golem.de

950 x 50 netzwelt.de

775 x 30 karriere.de

Max. DateigroRRe Image: 40kb (GIF/JJPEG /PNG)
Flash: 40 kb (s.Kap. Flash)
HTML: 40kb (s.S.4)

Third Party Nur als <iframe> moglich!

Anmerkung Nur in Kombination mit Advertorials oder Specials

Display Ads: Sonderwerbeformen

Platzierung:

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

Stand: Mai 2012
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Billboard Pushdown (Teil 1)

Display Ads: Sonderwerbeformen

Formate (px) W x H(max. H) auf H{ max. pushdown) Platzierung:

930 x 200(250) auf 500 (pushdown) Handelsblatt Online, wiwo.de _

940 x 200(250) auf 500 (pushdown) sueddeutsche.de, szMagazin,
jetzt.de, golem.de

775 x 200(250) auf 500 (pushdown) karriere.de

950 x 200(250) auf 500 (pushdown) netzwelt.de
970 x 200(250) auf 500 (pushdown) Motorvision.de
990 x 200(250) auf 500 (pushdown) reuters.de

1083 x 200(250) auf 500 (pushdown) giga.de

Max. DateigrofRe Image: 80 kb (GIF/JJPEG /PNG)
Flash: 80 kb (s.Kap. Flash)
HTML: 80kb (s.S.4)

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

. T
Third Party Nach Anfrage mdglich! banner@iqdigital.de
mindestens 5 Werktage vor
_ , _ ) , , Schaltungstermin.
Besonderes Siehe Hinweis Pushdown Flashblhne (Teil 2) auf der 2. Seite.

|q digital Stand: Mai 2012
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Billboard Pushdown (Teil 2)

Hinweis Pushdown:

Interaktion

Funktionsaufruf
(Bei Umsetzung igd )

Display Ads: Sonderwerbeformen

Platzierung:
MouseOver (einmalig) - initialer Aufruf fur Expandieren. _
MouseOut - Werbemittel kollabiert und ein Button
(,nochmal Abspielen’) wird eingeblendet.
Weitere Pushdowns nur noch per Klick auf Button.
Wird per Klick expandiert, muss anschlieRend ein Button zum
SchlieRen des Banners eingeblendet sein.
Bei Einsatz AS2:
PushDown:
getURL(" javascriptiigdExpandPB 04"_ parent ");
PushUp: ]
getURL(" javascriptigdCollapsePB 0","_  parent "); Anlieferung:
Bei Einsatz AS3 (function-call Uber External Interface bzw. nav2url)): Bitte senden Sie die Werbemittel még-
PushDown:  iqdExpandPB lichst als ZIP-Datei an:
PushUp: igdCollapsePB

banner@iqdigital.de

mehr Infos unter Kapitel:Flash Spezifikationen (Expandable Ad)

mindestens 5 Werktage vor

Schaltungstermin.

Fidr ein optimales Ergebnis, muss der Wechsel der Animation innerhalb von Flash beim

Expandieren und Kollabieren
Start der Animation erfolgen.

Vor Produktion und Anlieferu
Fragen, Kontaktaufnahme mi

mit 1.000 ms Verzdgerung abgespielt werden oder ein Callback zum

ng der Werbemittel, bitte zwecks Abstimmung und Klarung offener
t AdManagement iqg digital.

.
l(:'|
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Content-Flashbuhne

Display Ads: Sonderwerbeformen

Format (px) W xH Platzierungs-
beispiel:
940 x 250 ZEIT Online ( an mittlerer Position )
620 x 250 golem.de
510 x 180 Handelsblatt Online, wiwo.de
560 x 180 sueddeutsche.de -
Max. DateigroRRe Image: 60 kb (GIF/JPEG)

Flash: 60 kb (s.Kap. Flash)
HTML: 60 kb (s. S.4)

_ _ Anlieferung:
Third Party Nur als <iframe> moglich!

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

|q digital Stand: Mai 2012 14


mailto:banner@iqdigital.de

Content -Wallpaper

Display Ads: Sonderwerbeformen

Formate (px) T: WxH+ B: WxH Platzierung:
T: 940 x 200 + B: 300 x 600 golem.de _
T: 930 x200 + B:300x 600 wiwo.de
T: 1083 x 200 + B: 300 x 600 giga.de

Max. DateigroRRe Image: je (T, B) 40kb (GIF/JPEG/PNG)

Flash:  je (T, B) 40kb (s.Kap. Flash)
HTML: je (T, B) 40kb (s.S.4)

Third Party Nur als <iframe> je Banner (T,B) mdglich!

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.
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Fireplace

Formate (px)

Max. DateigroRe

Third Party

Anmerkung

Hintergrund

T: WxH+ LR: W(max.W)xH

T: 980x90 + L,R: 120(140)x600 Handelsblatt, wiwo.de,
golem.de, ZEIT Online

T: 970x90 + L,R: 120(140)x600 sueddeutsche.de, szMagazin,
jetzt.de, netzwelt.de

T: 801x90 + L,R: 120(200)x600 karriere.de

T: 912x90 + L,R: 120(160)x600 vdi-nachrichten.com
T: 796x90 + L,R: 120(200)x600 finanztreff.de

T: 992x90 + L,R: 120x600 reuters.de

T: 990x90 + L,R: 120x600 Motorvision.de

T: 1000x90 + L,R: 120x600 spektrum.de

T: 1101x90 + L,R: 80x600 giga.de

Image: je (T, L, R) 40kb (GIF/JJPEG/PNG)
Flash:  je (T, L, R) 40kb (s.Kap. Flash)
HTML: je(T,L,R) 40kb (s.S.4)

Nur als <iframe> je Banner (T,L,R) moglich!

Die Formate sind flr die Standardauflosung: 1280x1024 optimiert.

Farbe: HEX-Dezimal Wert oder Grafik (GIF/JPEG/PNG) -
Die Anordnung der Hintergrundkacheln erfolgt nach rechts und
unten.

Display Ads: Sonderwerbeformen

Platzierung:

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

.
Iq -~
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Skyline Ad

Display Ads: Sonderwerbeformen

Formate (px) T: W xH(max.H) + L,LR: W{max.W) xH Platzierung: _

T: 930 x200(250) + L,R:120(140) x 600 Handelsblatt, wiwo.de

T: 940 x 200(250) + L,R:120(140) x 600 sueddeutsche.de,
szMagazin, jetzt.de,
golem.de

T: 786 x200(250) + L,R:120(200) x 600 finanztreff.de

T: 775 x200(250) + L,R:120(200) x 600 karriere.de

T: 950 x 200(250) + L,R: 120(140) x 600 netzwelt.de

T: 887 x200(250) + L,R:120(160) x 600 vdi-nachrichten.com

T: 990 x 200(250) + L,R: 120 x 600 Motorvision.de

T: 1083 x 200(250) + L,R: 80 x 600 giga.de

Anlieferung:

Max. DateigrofRe Image: T:80kb + je(L,R) 40 kb (GIF/JPEG / PNG)

Flash:  T:80kb + je (L,R) 40 kb (s.Kap. Flash)

HTML: T:80kb + je (L,R) 40 kb (s. S.4) Bitte senden Sie die Werbemittel mog-

lichst als ZIP-Datei an:
Third Party Nur als <iframe> je Banner (T,L,R) mdglich! banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.
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mailto:banner@iqdigital.de

Slide Channel

Format (px) T:WxH + R:W xH auf R: W(sidekick - expand) x H Display Ads: Sonderwerbeformen
Platzierung:

T: 800x90 + R: 120(200)600 auf R: 1000 (sidekick - expand) x 600

Max. DateigroBBe Image: T:40kb + R:80 kb (GIF/JPEG /PNG)
Flash: ~ T:40kb + R: 80 kb (s.Kap. Flash)
HTML: T:40kb + R:80kb (s. S.4)

Third Party Nach Absprache maglich. /
Interaktion Sky-Teil wird initial als geclippter Ausschnitt mit Format A
120(200) x 600 geladen.
MouseKlick , Starten” — Expandieren auf 1000 x 600.
MouseKlick ,, Schliessen” — Kollabieren auf initiales Format.

Funktionsaufruf Bei Einsatz AS2: i
(Bei Umsetzung iqd) getURL(" javascriptiigdExpandSC 0","_self"); //Offnen des DIVs
getURL(" javascript:iqdCollapseSC 0","_self"); //Schliefsen des DIVs
Anlieferung:
Bei Einsatz AS3 :
(Aufruf Funktion Gber External Interface bzw. nav2url): Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
igdExpandSC //Offnen des DIVs lichst als ZIP-Datei an:
igdCollapseSC //SchlieBen des DIVs o
banner@iqdigital.de
mehr Infos unter Kapitel:Flash Spezifikationen (Expandable Ad) mindestens 5 Werktage vor

Schaltungstermin.

Fir ein optimales Ergebnis, muss der Wechsel der Animation innerhalb von Flash beim Expandieren
und Kollabieren mit 1.000 ms Verzoégerung abgespielt werden. Optional kann ein Callback zum Start
der Animation erfolgen.

Bevor die Werbemittel produziert und angeliefert werden, bitte zwecks Abstimmung und Klarung
offener Fragen, Kontaktaufnahme mit AdManagement iq digital.

|q digital Stand: Mai 2012 18
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Sidebar Ad

Optimale Skalierung Display Ads: Sonderwerbeformen

Format (px) W xH
Platzierung:
300 x 600 (empfohlene Grofie)
FUr eine optimale Skalierung empfehlen wir eine Animation (Uber die
BlhnengroRe hinaus) mit z.B. UbergroRen Werten wie folgt zu gestalten:
B: 2300px; H: 2600px; x: -1000px; y: -1000px
Bitte berlcksichtigen Sie auch den Klickbutton mit entsprechender GréRe.
Max. DateigroRe Flash: max. 80 kb (s.Kap. Flash)
Fallback: 60 kb (JPG/PNG/GIF)
Alle SWF-Inhalte: Schriften und Bilder missen skalierbar sein. Es durfen
keine Unschéarfen entstehen, wenn das Format groRer skaliert. Bitte
nutzen Sie daher grofie Aufldsungen im Rahmen der max. DateigrofRe.
Interaktion Werbemittel wird mit gelieferten Format geladen und Anlieferung:

automatisch auf die verflgbare Flache des Anzeigebereichs hoch- bzw.

runterskaliert.
Bitte senden Sie die Werbemittel mog-

Third Party derzeit nicht maglich! lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

Besonderes Jeder Zeit sichtbarer SchliefSenbutton erforderlich.

Animation max. 15 Sekunden. Looping nur innerhalb dieses Zeitrahmens. mindestens 5 Werktage vor

Schaltungstermin.

Funktionsaufruf //SchlieRen der Sitebar
Bei Einsatz AS2:
getURL(" javascript:igdCollapseSB 0" " _sel™);

Bei Einsatz AS3 (function-call Gber External Interface bzw. nav2url):
igdCollapseSB

mehr Infos unter Kapitel:Flash Spezifikationen (Expandable Ad)

|q digital Stand: Mai 2012
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Intro-Message

Exklusive Vorschaltseite

Format (px)

Max. DateigroRRe

Third Party

Besonderes

W xH
800x600

Image: 80 kb (GIF/JPEG / PNG)
Flash: 80 kb (s.Kap. Flash)
HTML: 80 kb (s. S.4)

Nur als <iframe> moglich!

Max. Laufzeit 10 Sek.

Rahmen der Vorschaltseite, Anzeigenauszeichung

sowie Counter + Schliessenbutton werden von iq digital gestellt.
Vorschaltseite schlieRt nach 10 Sek. automatisch. Keine Interaktion
zwischen Werbemittel und Vorschaltseite moglich.

Display Ads: Sonderwerbeformen

Platzierung:

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel még-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

.
Iq e
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Peel Ad

Format (px)

Third Party

iqd Peel Ad

W xH

200 x 200 20 kb SWF, GIF/JPEG/PNG  (Anlieferung optional)
520 x 410 60 kb SWF, GIF/JPEG/PNG  (erforderlich)

Nicht maglich!

Bereitstellung der Peel Down Funktion erfolgt tber ig digital.

Bitte beachten Sie, dass Sie bei Anlieferung von Flash-Inhalten

keine klicksensitiven Bereiche integrieren und folgende Steuerfunktionen
bei Anlieferung integriert sind:

Bei Einsatz AS2:

PeelDown:

_level0.myButton.onRollOver = function  (){
getURL(" javascript : onPeelAd ()", "_self");

}

PeelUp:

_level0.myButton.onRollOut = function ()
getURL(" javascript:outPeelAd 0", "_self");

}

Bei Einsatz AS3: (Aufruf Funktion Uber External Interface bzw. nav2url):

PeelDown: onPeelAd
PeelUp: outPeelAd

mehr Infos unter Kapitel:Flash Spezifikationen (Expandable Ad)

Display Ads: Sonderwerbeformen

A

Platzierung:

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.
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High Impact Ad

Das Ad fur den gro3en Auftritt

Format (px) W x H
615x 615 Handelsblatt.com
930 x 620 sueddeutsche.de
Max. DateigroRRe Image: 80 kb (GIF/JPEG)

Flash: 80 kb (s.Kap. Flash)
HTML: 80 kb (s. S.4)

Third Party Nur als <iframe> moglich!

Display Ads: Sonderwerbeformen

Platzierungs-
beispiel:

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

.
I':i e
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XXL Rectangle
Das Ad innerhalb der Bildergalerie

Format (px) W x H
600 x 400
Max. DateigroRRe Image: 80 kb (GIF/JPEG)

Flash: 80 kb (s.Kap. Flash)
HTML: 80 kb (s. S.4)

Third Party Nur als <iframe> moglich!

Display Ads: Sonderwerbeformen

Platzierungs-
beispiel:

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

.
Iq -~

Stand: Mai 2012
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Content-Switch 3D Cube

Format (px)

Interaktion:

Display Ads: Sonderwerbeformen

T. WxH + R: W{max. W)xH + Interstitial Platzierungs-
beispiel:
T: 800 x 90 + R: 120(200) x 600 + Interstitial

Erstellung durch Kreativagentur bzw. Rich Media Dienstleister.
Einbindung nur als Third-Part maglich.

Klick auf Wallpaper deformiert die Website zu einem
Full-Screen 3D-Cube. LIVE-Interaktion mit dem Cube per Mouseover.

Innerhalb des Cubes, dienen 3 Flachen fur Kundeninformation samt
Klickweiterleitung. Die 4. Flache verweist per Motiv und Klick wieder auf
die redaktionelle Website.

Wird nach Deformation nicht mit Cube interagiert, muss die Aktion
nach max. 10 Sek. automatisch schlie3en und zur initialen Ausspielung
zurlckkehren.

Wahrend der Aktion muss permanent deutlich sichtbar ein ,, Schlieken”- Anlieferung:
und , Zurlck”-Button angezeigt werden. Die Aktion muss jederzeit

durch den User abgebrochen werden kénnen. Bitte senden Sie die Werbemittel még-

‘ . . lichst als ZIP-Datei an:
Es ist darauf zu achten, dass keine Rlckstéande die gewohnte ichst als ateran

Userexperience mit der Seite beeinflussen. banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.
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Screengrabbing

Format (px)

Interaktion:

Display Ads: Sonderwerbeformen

T. WxH + R: W{max. W)xH + Interstitial Platzierungs-
beispiel:
T: 800 x 90 + R: 120(200) x 600 + Interstitial

Erstellung durch Kreativagentur bzw. Rich Media Dienstleister. L mm
Einbindung nur als Third-Part maglich.

Klick auf Wallpaper deformiert die Website zu einem
Full-Screen Interstitial. Die Website wird in den Footerbereich zu
Reminder gemorpht.

Wahrend der Aktion muss permanent deutlich sichtbar ein ,, Schlief3en”-
und , Zurlck”-Button angezeigt werden. Die Aktion muss jederzeit
durch den User abgebrochen werden kénnen.

Es ist darauf zu achten, dass keine Rickstande die gewohnte
Userexperience mit der Seite beeinflussen.

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.
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Aufmacher-Kombi

Display Ads: Platzierungs-Events
ﬁnat (px) \
Wallpaper + 300 x 250 Flashblhne + 300 x 250

_ Information zu Werbeformen:
_ Billboard s. Kap. Billboard
Content Flashblhne s. Kap. Cont.Flashb.

Fireplace s. Kap. Fireplace
me C
Anlieferung:
K / Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:
Homepage-Takeover Homepage-Branding banner@iqdigital.de
mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.
Format (px) Format (px)

Wallpaper + Flashblihne + 300 x 250 Wallpaper + Content-Flashbihne

_ _
NS A /
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Homepage-Event

ﬂormat (px) . \

Flashblhne + Hintergrund
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Homepage-Event XXL

Format (px)
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Display Ads: Platzierungs-Events

Information zu Werbeformen:

Billboard s. Kap. Billboard
Content Flashblhne s. Kap. Cont.Flashb.
Fireplace s. Kap. Fireplace
Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel
moglichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

.
Il:‘| g
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Brand Event (nur auf netzwelt.de)
Display Ads: Platzierungs-Events

Format (px)
800 x 90 + 120(200) x 743 + 310 x 250

a N

. Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.
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iq digital
Display Ads

In-Page Ads - Premium Ad Package
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Pushdown Ad (Teil 1)

Universal Ad Package

Format (px) WxH auf (W x H) (expand)
728x90 auf 728x300 (expanded)

Max. DateigroRRe Image: 80 kb (GIF/JJPEG/PNG)
Flash: 80 kb (s. Kap. Flash)

Third Party Nur nach Absprache!

Besonderes Siehe Hinweis Pushdown Ad (Teil 2) auf der 2. Seite

Display Ads: Sonderwerbeformen

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

.
Iq -~
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Pushdown Ad (Teil 2)

Universal Ad Package

Hinweis Pushdown:

Interaktion

Funktionsaufruf

MouseOver - Erstmaliger Aufruf / Expandieren.
MouseOut - Werbemittel kollabiert und ein Button
(,nochmal Abspielen’) wird eingeblendet.

Weitere Pushdowns nur noch per Klick auf Button.
Wird per Klick expandiert, muss anschlieRend ein Button zum
Schlief’en des Banners eingeblendet sein.

Bei Einsatz AS2: )
getURL(" javascript:iqgdExpandPA 0", "_self"); //Offnen des DIVs
getURL(" javascriptiiqdCollapsePA 0", "_self"); //Schliefsen des DIVs

Bei Einsatz AS3 (Aufruf Funktion Gber External Interface):
igdExpandPA (); //Offnen des DIVs
igdCollapsePA (); //Schliel3en des DIVs

mehr Infos unter Kapitel:Flash Spezifikationen (Expandable Ad)

Fiar ein optimales Ergebnis, muss der Wechsel der Animation innerhalb von Flash beim Expandieren
und Kollabieren mit 1.000 ms Verzoégerung abgespielt werden oder ein Callback zum Start der

Animation erfolgen.

Bevor die Werbemittel produziert und angeliefert werden, bitte zwecks Abstimmung und Klarung
offener Fragen, Kontaktaufnahme zu AdManagement iq digital.

Platzierung:

Display Ads: Sonderwerbeformen

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel
maoglichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

.
l(:'|
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Halfpage Ad

Format (px) W x H
300 x 600
Max. DateigroRRe Image: 50 kb (GIF/JPEG / PNG)

Flash: 50 kb (s. Kap. Flash)
HTML: 50 kb (s. S.4)

Third Party Nur als <iframe> moglich!

Expanding Banner Nur auf Anfrage!

Display Ads: Premium Ad Package

Platzierung:

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

.
Iq -

Stand: Mai 2012
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Banderole Ad

Das Ad mit viel Raum fur kreative Umsetzungen Display Ads: Premium Ad Package
Format (px) W x H Platzierung:
770x250
Max. DateigroRRe Image: 80 kb (GIF/JJPEG/PNG)
Flash: 80 kb (s. Kap. Flash) -I
Third Party Nur als <iframe> moglich!
Besonderes Max. Laufzeit 15 Sek*, danach 6ffnet die Banderole einmalig

automatisch.

Die Layer-Eigenschaften (Animation, 6ffnen, schlieRen) werden Anlieferung:
von iqg digital umgesetzt — ein Close-Button ist im Layer

bereits integriert.) . L . .
Bitte senden Sie die Werbemittel mog-

lichst als ZIP-Datei an:
banner@iqdigital.de

* fiir sueddeutsche.de gilt eine max. Laufzeit von 7 Sek. mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.
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Sidekick Ad

Format (px)

Max. DateigroBRe

W x H auf W (sidekick - expand) x H Display Ads: Sonderwerbeformen

120(200) x 600 auf 1000 x 600 (sidekick - expand)
Platzierung:

Image: 80 kb (GIF/JPEG/PNG)

Flash: 80 kb (s.Kap. Flash)

Third Party

Interaktion

Funktionsaufruf
(Bei Umsetzung igd)

Nach Absprache maglich.

Werbemittel wird initial als geclippter Ausschnitt mit Format
120(200) x 600 geladen.

MouseKlick ,, Starten” — Expandieren auf 800(1000) x 600.
MouseKlick ,, Schliessen” — Kollabieren auf initiales Format.

Bei Einsatz AS2: “
getURL(" javascript:igdExpandSA 0","_self") ; //Offnen des DIVs
getURL(" javascriptiigdCollapseSA 0","_self'"; //Schliefen des DIVs

Anlieferung:

Bei Einsatz AS3 :
(Aufruf Funktion Uber External Interface bzw. nav2url): )
igdExpandSA //Offnen des DIVs

%

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

igdCollapseSA //Schliefsen des DIVs banner@iqdigital.de

mehr Infos unter Kapitel:Flash Spezifikationen (Expandable Ad)

Fir ein optimales Ergebnis, muss der Wechsel der Animation innerhalb von Flash beim

Expandieren und Kollabieren mit 1.000 ms Verzégerung abgespielt werden. Optional kann ein

Callback zum Start der Animation erfolgen.

Vor Produktion und Anlieferung der Werbemittel, bitte zwecks Abstimmung und Klarung offener

Fragen, Kontaktaufnahme mit AdManagement iq digital.

mindestens 5 Werktage vor
Schaltungstermin.

.
l(:'|
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Billboard

Display Ads: Sonderwerbeformen

Formate (px) W x H{max. H) Platzierung:

930 x 200(250) Handelsblatt Online, wiwo.de _

940 x 200(250) sueddeutsche.de, szMagazin,
jetzt.de, ZEIT Online, golem.de

775 x 200(250) karriere.de
887 x 200(250)  vdi-nachrichten.com
950 x 200(250) netzwelt.de
786 x 200(250)  finanztreff.de
970 x 200(250)  Motorvision.de
990 x 200(250) reuters.de
1083 x 200(250) giga.de

Anlieferung:
Max. DateigrofRe Image: 80 kb (GIF/JJPEG /PNG)
Flash: 80 kb (s.Kap. Flash)

HTML: 80 kb (s.S.4) Bitte senden Sie die Werbemittel mog-

lichst als ZIP-Datei an:
banner@iqdigital.de

Third Party Nur als <iframe> moglich! mindestens 5 Werktage vor

Schaltungstermin.
Expanding Banner Nur auf Anfrage!

Hintergrund Farbe: HEX-Dezimal Wert oder Grafik (GIF/JPEG/PNG) -
Die Anordnung der Hintergrundkacheln erfolgt nach rechts und
unten.
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iq digital
Display Ads

In-Page Ad Video Ads
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Anlieferung:

Platzierung:

Anlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel mog-
lichst als ZIP-Datei an:

banner@iqdigital.de

Stand: Mai 2012



























































































































