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Crossmedia –
 

MAN kann –
 Imagekampagne  

Objekt

Kunde

Ziel

 

MAN als Traditionsunternehmen mit großer Innovations-

 kraft positionieren 

Lösung

 

Eine großangelegte mehrwöchige crossmediale

 Imagekampagne in affinen Print-

 

und Online-

 Entscheidermedien

 

mit sehr aufmerksamkeitsstarken     
Ad Specials

 

und großflächigen Werbemitteln
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Gestanzte Titelflappe WirtschaftsWoche Aboauflage Vorderseite

 

Rückseite
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2 Seiten Panorama und Tunnel-Anzeige WirtschaftsWoche
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Gatefolder

 

an U2
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Eckfeld in VDI nachrichten, Handelsblatt, und DIE ZEIT
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Wallpaper im Portfolio von iq

 

digital
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Der Clou:

In dem Wallpaper Exklusiv 
auf der Homepage spielt 
das MAN-Werbemittel mit 
dem Handelsblatt Logo. 
Der Ladekran schwenkt 
aus, ergreift das Logo und 
lädt es auf das Schiff.
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