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Crossmedia –
 Deka „Morningstar

 
Award“

Objekt

Kunde

Ziel

 

Die Deka, als mit dem Morningstar

 

Award

 ausgezeichnete Rentenfondsgesellschaft positionieren.

Lösung

 

Bei der Veranstaltung wurde eine banderolisierte

 

Ausgabe 
des Handelsblatts an die Gäste verteilt. In der nachfolgen-

 den Kampagne zeigte die Deka mit Sonderplatzierungen 
Präsenz. Online trat die Deka als Sponsor eines redak-

 tionellen

 

Specials

 

auf, in dem auch ein Advertorial

 platziert wurde. Zudem nutzte die Deka einen Nachdruck 
der Morningstar-Story

 

in hoher Auflage zur Information 
Ihrer Kundenberater und deren Kunden
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Deka „Morningstar
 

Award“
 Print

Vor-Ort:
Banderolisierte

 

Handelsblattaus-

 
gabe

 

vom nächsten Tag bei der 
Veranstaltung

4-wöchige Kampagne mit Sonderplatzierungen  
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Deka „Morningstar
 

Award“
 Online

Sponsoring eines redaktionellen Online Specials

 

zum 
Morningstar

 

Awards Anbindung eines Advertorials

 

mit 
integriertem Video  
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Deka „Morningstar
 

Award“
 Sonderdruck

Nachdruck der Morningstar-Story

 

des Handelsblattes plus eigener Texte in hoher Auflage als 
Sonderdruck für  Kundenberater und deren Kunden.


	Crossmedia – �Deka „Morningstar Award“
	Deka „Morningstar Award“ �Print
	Deka „Morningstar Award“ �Online
	Deka „Morningstar Award“ �Sonderdruck

