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® Objekt Handelsblatt

& Kunde . u b Deutsche

" Telekom
W Ziel Besondere Aufmerksamkeit fur ein besonderes Angebot
@ Ldsung Ummantelung des Handelsblatts mit einem

Sonderumschlag
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Handelsblatt

DEUTSCHLANDS WIRTSCHAFTS- UND FINANZZEITUNG temmamasn,,

Das meisterliche 1 LBBW &E..
e vor Z,,:-_:'-_:_-_:

Landeshank pin

Doppelpack!
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Bundesliga erleben -
mit Entertain und auf
dem iPhone!
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Unterhaltung auf hochstem Niveau!

T-Mobils und T-Home:

= dasiPhons 3GS, das Kt Handy mit =
noch meh Leistung, Bis zum 31.12.2009 abschlieBen
sowe. und alle Vorteile sichern!
RS Cn A 2k + LIGA ot MaTV auf dom Phove: 12 Nanst ksl
Dazu it LUGA total al Spials » LIGA ol Enfrtan: bis 12042010 choe Aufpreis?
Bundesiga

® Tlohom Ve bi 2120 € sparent

Fir zu Hause: Entertain Comfort - viel mehr als Fernsehen.

rogram, Fim-und

allelhre bisher gewohnien Programme.

Erleben, was verbindet.
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Und fiir unterwegs: das iPhone 3GS - das begehrte Kult-Handy.

Der T-Mobile Tari
Telatonieren, E-Maien,

Mit diesen Apps werden Sie nichts mehr verpassen.
Jatzt im App Store kastanios downloaden.

MobileTV

LIGA toalt - ll Spi Bundasiga,

Programm Manager

ObNachvichten. #Phane

Tarf Complets M - i rur 58,95 €/
Monat' endlos telefonisren und
Highspeed surien
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@ Objekt

@ Kunde

W Ziel

@ Losung
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vDI hachrichten

SIEMENS

Das neue Totally Integrated Automation Portal von Siemens
in der Kernzielgruppe der technischen Entscheider ohne
Streuverluste kommunizieren

Die Flying Page als Sonderumschlag um die VDI nachrichten
generiert hdchste Aufmerksamkeit im unverzichtbaren
Informations-Medium fur die Top-Entscheider des technischen
Managements




Flying Page
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Totally Integrated
Automation Portal

siemens.del/tia-portal

Die Zukunft
des Engineerings

beginnt jetzt.

kbau treibt Stromkoster
schland nur gering nacl

Vorderseite Flappe (U1)

Ruckseite Flappe (U2)
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~ Wo finde ich Expertenmeinungen
zum neuen Engineering-Framework?

Unter www. siome ns. da'tia-portal sprechen Experien aus aller Welt
ber das Totally Integrated Automation Portal
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Answers for industry. SIEMENS
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® Objekt DER TAGESSPIEGEL

W Ziel Grofdstmogliche Aufmerksamkeit auf das Finale der
Coca-Cola Weihnachtstour 2009 lenken

@ Losung Ummantelung des Tagesspiegels mit einem zusatzlichen
Zeitungsbogen noch vor dem Titel
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Sonderumschlag mit gestanzter und
personalisierter Titelflappe

Objekt

Kunde

Ziel

Losung

Wirtschafts
M Woche

=\

Kommunikation flr den neuen Volvos mit Anti-Brav-
System durch persdnliche Ansprache einer hochquali-
fizierten Zielgruppe

Ein Sonderumschlag mit einer personalisierten und
gestanzten Flappe ummantelt die Aboauflage der
WirtschaftsWoche



http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.cartype.com/pics/162/small/volvo_logo2006_lg.jpg&imgrefurl=http://www.cartype.com/pages/96/volvo_r&h=449&w=475&sz=19&tbnid=3MD0QosYlvE0aM:&tbnh=122&tbnw=129&prev=/images%3Fq%3DVolvo%2BLogo&zoom=1&q=Volvo+Logo&hl=de&usg=__NToi_SuxM_wKFyq8NVRLUVBn3fg=&sa=X&ei=OuPPTPKVH4zpOdr7scoE&ved=0CBsQ9QEwAA

Sonderumschlag mit gestanzter und IS
personalisierter Titelflappe |

OHNE SPRIT UM DIE WELT

‘ Der Abentowrer Bertrand Piccard wird zum
IlE  Popstar der Greentech-Bawegung Es GIBI M!"n l" u'!" b & ;l
ALS EINEN VOLVO. EN UND FAKTEN, BORSENTRENDS. PROGNOSEN
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Sonderumschlag mit personalisierter
Titelflappe + 4. Umschlagseite

Objekt

Kunde

Ziel

Losung

Wirtschafts
M Woche

Microsoft

Aufmerksamkeitsstarke Prasenz bei Entscheidern

Die Thematisierung der Botschaft direkt auf dem Titel
- verbunden mit einer personlichen Ansprache - verschafft
hdochste Aufmerksamkeit in der Zielgruppe



http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.mediaversand.de/blog/wp-content/uploads/2011/03/microsoft-logo.jpg&imgrefurl=http://www.mediaversand.de/blog/microsoft-windows-8-demo-in-diesem-jahr-fertigstellung-aber-erst-in-zwei-jahren.html&h=360&w=450&sz=12&tbnid=j_WDRg2Y5x_nNM:&tbnh=102&tbnw=127&prev=/search%3Fq%3DMicrosoft%2BLogo%26tbm%3Disch%26tbo%3Du&zoom=1&q=Microsoft+Logo&hl=de&usg=__Q09uWM8kgCBiwXWCe3zRWIQdYRA=&sa=X&ei=7xTATcmcOMbrObnB3YAF&ved=0CCAQ9QEwAQ

Sonderumschlag mit personalisierter il:i:.m
Titelflappe + 4. Umschlagseite

T

4. Umschlagseite

Microsalt hat die Antworl, — 6'
or arabischen Welt Titelflappe Rlckseite
sorgung bedroht
Titelflappe Vorderseite

3. Umschlagseite Umhefter
WirtschaftsWoche 06/2011
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= Objek Wirtschafts
B Woche

AEGER-LECOULTR @:@ IHRE DEUTSCHEN
@ Kunde J L VERSICHERER

Auoil

W Ziel Auffallige Prasenz in der Zielgruppe der Business-Class-
Reisenden der Lufthansa

@ Losung Zusatzlicher Umschlag um die Bord- und Lounge-
Exemplare der Lufthansa (Titelseite, U2, U4)




Lufthansa-Cover
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HABEN SIE JEMALS EINE RICHTIGE UHR GETRAGEN?

wWww jaeger-ecoultre.com
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Audi
Vorsprung durch Technik {34

Jede Technologie hat ihre Zeit.

Audi e-tron gehért die Zukunft.
Ab 17.9. auf der IAA in Halle 3.

v Gomer i e Lk o Bood s 1 s Lwos
ARl 1YY X L SATIT 1 D 1 1 K
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[ IHRE DEUTSCHEN|
|| VERSICHERER
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Flexformanzeige il:‘|

@ Objekte Handelsblatt

@ Kunde
W Ziel Aufmerksamkeit auf das xDrive Allradsystem lenken
@ Ldsung Das X steht im Fokus der neuen Motive fur das BMW

xDrive Allradsystem.

In der Flexformanzeige im Handelsblatt wird dieses Motiv
so intelligent integriert, dass der Leser den Eindruck
bekommt, das X der StralRenkreuzung durchkreuze die
Redaktion
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Flexformanzeige

@ Objekt

@ Kunde

W Ziel

@ Ldsung

Wirtschafts
M Woche

O

Pure Dynamik visualisieren

Das malRgeschneiderte Sonderformat unterstreicht die
kreative Botschaft auf ungewdhnliche und sehr
aufmerksamkeitsstarke Art und Weise




Flexformanzeige

Unternehmené&Markte

» unter den Gerdten von Apple und Geo-
gle ausstechen. Noch in diesem Jahr muss

Auch eine zweite

Deutschland ist mit einer Finnin Lsem

i i und extemen
Mentoren. ,Frauen brauchen vor allem

die Ex-Sportlerin ein Nokia-Konk e sie I neuen
gerit mit dem Betrich Windows  Uatila er die Wei icklung mobiler  oder hiheren Positionen bekunden”,
Phone auf den Marke bringen, das 20 gut Karten und ki ichj meint bl

ist, dass die Kritiker verstummen. Von  das gesamte Service-Portfolio fiir das No-  Sievinen. Das funktioniere bei Nokia
2012 an muss sie grofle Stixkzahlen abset.  ba-Portal Ovi. Dabei gibt de sich suferst ,sehr gui”.

zen. Jch werde viele Meilen auf meiner
Vielfliegerkarte sammeln und einige Zwi-
schenstopps bei Microsoft in Seattle ein-
legen”, frotzelte Hardow kurz nach ihrer
Emennung.

AUFSTIEG OHNE QUOTE

Die Finnen traven Frauen solche Kraftakte
2u. Wahrend die Regierungen in Deutsch-
land und anderen europischen Lindem
nach iber Frauenquoten und Firderpro-
gramme debattieren, sitzen die Damen in
Finnland langst an den Schalthebelu der
Macht. Die Présdentin des Landcsistcine

selbstbewusst. Nicht China ist die stirks-
te neue Wirtschaftskraft”, kokettiert die
43J3hrige, ,es sind die Frauen.”
Fardeich far Rytla.Uotilas Aufstieg
war offenbar eine Personalpolitik, die bei

Nokia zu den Konzerngepflogenheiten

——

Zu den Aufgaben von Rytili-Uotila in
Berlin gehért, neue Services fiar Smar
phones sozu gestalten, dass sie hei weibl
chen Kiufem bessere Absatzchancen ha-

—

Frecets se Fadren

Frau, die ebenso, und
auch aufder bank sitzen mehr

Ministerinnen als Minister.

DerAufetieg der Frauen beiNokiabahn.-
te sich in den vergangenen Jahren an. Var
allem in der zweiten Fibrungsebene, in
die Auienstehende nur wenig Einblick ha-
ben, ind Managetinnen schon linger ver-
gleichsweise gark vertreten. Und auch im
mitleren Management stieg der Frauen-
anteil im vergongenen Johr konzernweit
von 138 auf 14,5 Prozent. Nekia arbeitet
sehr ergebnisorienticrt. Wenn Mitarbeiter
ute Resuliate ablicfern, acigen sic auch

—_—————

zihlt.Thr habe ez durchaus geholfen, dass
in dem Handykonzern die Jobs rotieren
und Positionen quer durch das Unterneh-
men alle drei bis finf Jahren neu besetzt
wiirden. Das bringe auch Frouen viele
Varteile. Dadurch gebe es ,mehr Gele-
aeoheiten, in andere Positoricn  wech-

ben. Schon Keine Details entscheiden

iiber Erfolg oder Misserfolg:

Minner die Navigationdfunktion iiberwie.

genddazubenutzen, den schnellsten oder

kitrzesten Weg von einem Ort zum ande-

ren zu finden, und sich allenfalls lur die
hstgel Tankstelle

auf”,
nen, die seit 2n|o Gtkhaluﬁlhxedn vea

seln und die lei

Darisber hinaus profitieren du weibli-

chen Mitarbeiter von einem gut organi-

bummeln Frauen gern zu FuBl durch die
Einkaufsstrafen und sind dadurch viel
empfinglicher fir die auf dem Smart-
phone cingeblend eten Einkaufstipps.

Wie stark der Einfluss der Frauen bei
Nokia inzwischen ist, zeigte sich im Sep-
tember vergangenen Jahres in Gmed.
tannien. Das dortige Management wollte
zum Verkaufsstart des neuen Smart-
phones N8 ,die Hollywood-Qualitit der
= 3 e, b

Team cinen Mann als Daraeller fir cine
.Sex-Szene” mit dem Busenstar Pamela
Anderson.

Das kam nicht nur bei vielen Kunden
schlecht an. Nachdem kurz darauf die
Bild" Zeitung titelte: ,So landen Sie mit
Pamela Anderson im Bett”, protestierten
auch cinige Nokia-Frauen gegen die ihrer
Ansicht nach frauenfeindliche Aktion.
Dem britischen Nokia-Marketing-Chef
John Nichdls blich nur, die vermeirlich

) : =

h oen Kunden

JrgEn kg,

Nr12 2132011 Wirtschaftaochs
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WirtschaftsWoche 12/2011

FO10.00F MAKITURET FUTCE.

efrauge dach wanger
wiler www.bmw.de/GerCabrio

AUSDRUCK PURER DYNAMIK.
DAS NEUE BMW 6er CABRIO.

BMW EfficientDynamics

Weniger Verbrauch. Mehr Fahrfreude.
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L-Anzeige

@ Objekte

@ Kunde

W Ziel

@ Losung

[
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Wirtschafts
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aDekaBank

Aufmerksamkeit fir die neue Kampagne zum
Deka-Vermogenskonzept

AulRergewohnliche Sonderwerbeformen wie ein Durch-
hefter aus Transparentpapier oder eine L-Anzeige, die den
Eindruck eines freigestellten Motivs auf redaktionellem
Hintergrund vermittelt, lenken die Aufmerksamkeit gezielt
auf die Anzeige mit der \Werbebotschaft
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L-Anzeige

—

Zusatzlicher Titel

U2

S
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