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Exklusivitat i':l

@ Objekte Handelsblatt

@ Kunde DB BAHN RTd
o T N N
m Ziel Aktualitat und Exklusivitat
@ Losung Freitags erscheint das Handelsblatt mit einer 2.Titelseite.

Die dadurch entstehende U 2 ist der ideale Anzeigenplatz
fur aktuelle Werbebotschaften




Exklusivitat

Handelsblatt

DEUTSCHLANDS WIRTSCHAFTS- UND FINANZZEATUNG

Handelsblatt

Zusatzlicher Titel

BAHN

Benzinpreisdiskussion
verfolgen.
Flugpreisentwicklung
verfolgen.

Meinem Verstand

folgen.
Mach’ ich im Zug.

Bahnfahrer nutzen ihre Zeit sinnvoll.
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DEUTSCHIANDS WIRYSCHAFTS- UND FINANZZEITUNG
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DEUTSCHLANDS WIRTSCHAFTS- UND FINANZIEATUNG
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Zusatzlicher Titel

Jeder Mensch hat etwas, das ihn antreibt

Wir machen den Wey

Volksbanken
Raiffeisenbanken
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Opening Spread lCi

@ Objek
et Handelsblatt

@ Kunde

W Ziel Prominenter Auftritt zum Markteintritt des neuen BMW
ber Grand Tourismo

@ Losung Opening Spread als Premiumplatzierung auf den Seiten

2 + 3 im Handelsblatt
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Center Page lCi

@ Objek
et Handelsblatt

® Kunde SIEMENS

W Ziel Optimale Werbewirkung in einem hochwertigen
redaktionellen Umfeld

@ Losung Center-Page, grofRformatige Panoramaanzeige in der
Heftmitte mit QR-Code zur crossmedialen Verknipfung
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Doppelcover

@ Objekt

@ Kunde

W Ziel

@ Losung
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CITROEN

Hohe Aufmerksamkeit in einem besonders attraktiven
Umfeld

Aufmerksamkeitsstarke Exklusivplatzierung auf der
U 2 und der zweiten U 2 gegenuber dem Inhalt durch den
einzigartigen Doppeltitel des ZEIT Magazins
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Tell the Story

@ Objekte

@ Kunde

W Ziel

@ Losung
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Tetra Pak

Jedes einzelne der drei wesentlichen Attribute von Tetra
Pak hervorheben.

Durch die aufeinanderfolgende Platzierung erhalt jedes der
drei Motive seinen eigenen Auftritt, durch die einheitliche
Bildsprache wird der Zusammenhang deutlich gemacht.
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Tell the Story

@ Objekt

@ Kunde

W Ziel

@ Losung

i q meating
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Google

Google starker als Vermarkter erfolgreicher Banneranzeigen
positionieren

Drei aufeinander aufbauende Anzeigen in unterschiedlichen
Formaten zeigen unterschiedliche Aspekte der Banner-
vermarktung durch Google WATCH THIS SPACE
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Schachbrettanzeige

@ Objekt

@ Kunde

W Ziel

@ Losung

)
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Den USP des Produktes auf intelligente und effiziente
Weise kommunizieren

Durch die versetzte Platzierung als Schachbrettanzeige
wird die Verbindung zwischen dem Smartphone als Sen-
der und dem Drucker als Empfanger optimal umgesetzt




Schachbrettanzeige

nur Ki

er dazukauft. Der Versicherer profitiert:
Das Kapitalmarkerisiko ist abgewilzt.

e Risikofreude der Kunden hat seit

der Finanzkrise aber spilrbar nachgelas-
sen”, sagr Daniel von Borries, Vorstands-
vorsitzender der Ergo Lebensversiche-
rung. Doch auch wenn die Bérsen wieder
brummen, hilt er diese Policen fiir keine
Selbsdiufer. ,Wir mitssen Flexabilitit und
Transparenz verbessem, Kosten und Per-
feemance Klarer ausweisen. Dann kénnte
dieses Produke auch die sinkenden Mar.

gen der Untemehmen wieder erhiher
sovon Borries. Letzteres sei aus Unterneh-
menssicht das grisfite Problem. Die Marge
bei fondsgebundenen Policen gilt mit
im Schnitt zehn Prozent als doppelt

» Investments angelegt werden als beim == dden Aucgleich iiber G

Policen-Klassiker. Garantiezins oderauch | Niedrig verzinst, aber sicher durch die Sterblichkeitund unterschiedli-
italechalt bieten fondsgebund —| che Garantienivesus hinweg - reine

Policenabernur, wenn der Kunde de teu. | M (555 KUE ot depolicen haben das niche.
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riick, das entspricht ciner Verzinsung des
Investmentanteils vea 1,9 Prozent.”
G hnodi

e ungen.

Fiir die Kunden lohnt sich das nicht un-
bedingt. Nord/LB-Analyst Rohrbacherhat
nachgerechnet: Wer zum Beispiel 2001
100000 Euro in eine Police auf Basis des
Dekafonds CF eingezahlt hat, bekommt
nach zehn Jahren 11,75 Prozent mehr zu.
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tesProblem: , Das Kellektiv einer Lebens-
versicherung bietet cinen intemen Ristko-
ausgleich, zum Beispiel durch die Glit-
wng der Kapital anlageergebnisse durch
Puffecung in den Rixckstellungen fir Bei-
wogmiickerstattung plus die willen Reser-

DRUCKEN von UBERALL.

Mit

Kein Wunder, dass auch dieser Absatz-
kanal seit 2009 cingebrochen ist. 2008
machten Fondepolicen 32 Prozent des
Neugeschiifts aus, 2008 nur pach 20 Pro-
zent, 2010 wurde es nicht besser. Doch die
Unternehmen setzen unverdrossen weiter
darauf, allerdingsist nun meistein Sicher-
heitspuffer integriert. Damitwollen sie ih-
re drgsten Konkurrenten, Banken und
Fondsanbieter, aus dem Feld schlagen.

Als Alternative zur klassischen Lebens-
versicherung offeriert die ReV die Renten-
versicherung Indexlnvest: Die Verzinsung
orientiert sich am Aktienindes DJ Euro
StanoeS0. Steigtder Index steigr die Rendite
und umgekehrt. Bei Rentenbeginn sind
wotzdem die kompletten Einzahlungen
garantiect. Alternativl isst sich Jahr fiar Jahr
ein vom Anbieterje nach Lage am Kapital-
marktdefnierter Festzins vereinbaren.

HDI-Gerling verspricht mit seinen
Two-Trust"-Angeboten zur Altersvorsor-
ge sogar, dass die Kunden dank eines in-
novativen Anlageprinzips” auch von fal-

D:rekf per E-MAIL.

von HP.

Ab sofort haben die neven, infernetfishigen Drucker von HP
eine eigene E-Mailadresse. Alles, was Sie per EMod senden
kénnen, kdnnen Sie auch drucken. Und missen dazv nicht
einmal einen Compuier anschlieBen.

www hp com/de/officejet

. Zum Erwerd weltergenender Rechie wenoen

WirtschaftsWoche 10/2011

3N nuizungsrachte@vnb.de.

lenden Markten prefitieren und zusitzli-
che Absicherungen individucll geaalien

miissen sich schnell einen hohen Markt-
.mm.l sichem.”

eines Kor-

wodukt findet Bhajani ctwa cin An-

Ilianz offeriertzur Al dukt aus den Niederlanden: ,Die

ficen auf Basis von finl neuen sp.n.l. Garantie wird jihrlich neu feagelegt und
fonds, die nach hiingt an der Zi ekl

it i el Staatzanleihen, die auch

20 mancher Vertreter nach der guten, al-
ten Lebensvemsicherung zuriicksehnen

VORBLDAUSLAND

Komplizierte neue Produktwelt. Dass ez

ausgetauscht werden kinnen. Weil der
jihrliche Aufwand zur Zinsbestimmung
hoch ist, wiirde es auch reichen, ihn alle
fianf Jahre new zu justieren.” Weil die Ver-
sicherer so auf Sicht vnn 5 statt 'y] und
mehr Jahren §

auch viel einfacher - und
Jind

geht, machen b

digerund cisikofreudiger agieres

Sulihren Heimatmarkten lingstvor
Dort dnd die Ki dicfoisse der

T rankieich dnd sogenanme Kapitali-
em Renner, von Le»

b h

Motor der , in D
m-d es die \'evmel:smn ht der Anheu-v
derMarke, die.

g ahnr Tthsh“xlmlL k::lknlarn wud

lmgler Versicherungsmanager Gber das
Oberlcben entscheidet. Das zeigt ine k-
welle Studie der Beratung Deloitte. Die

nur
unnitig, \'mnebs ) Verwaltungskos-
ten i Die Renlie st deshalb hher
als bei ciner Hsisch I
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rickzablen 2ukinnen. Steuerlich begiins-
tigte Rentenversicherungen, die zur Im-
mobilienfinanzierung belichen oder de-
ten Kapital dafic entnommen werden
kinnte, diidten sichauch gut verkaufen,

Vieles sei fir die Assekuranzen mach-
bar, wenn sie nur wollten, sagt ReV-Vor-
stand Florian: ,Wir haben eine Vertrieba-
offensive gestartet, damit unsere Ver-
sichertenwissen, dasa sie zum Beispiel bei
Kurzarbeit die Police beitragdrei stellen
kénnen, jeder Vertrag bis zu 80 Prozent
beleihbar st oder der Rentenbeginn flexi-
bel zwischen 60 und 65 Jahren vereinbart
werden kann.* Selbstkritisch gibt Horian

Das haben wir friher den Kunden
nichnerklinn*

Doch auch der Staat kiinnte der Deut-
schen liebate Verdcherung per Feder-
streich wieder renditetrichtiger machen,
ganz unabhiingig von schwankenden Fi-

A uJ,{lk

k Der Gesetzgeber sollte un-
bedingt den Garantiezins der Leb:

ahinter

Deloitte-Partner Bharat Bhajani erwar-
tet neue Produkte der bereits auf dem
deutschen Markt vertretenen internatio-
nalen Konzerne wic Axa, Zirich oder Ge-
nerali, aber auch neue Anbieter aus Lu-
xemburg, Der deutsche Marktgilt aber ale

iedy New.E

Dm:h die meisten deutachen Lebens-
versicherer warten ab, wer sich als Erstes
mit Novitiiten aus der Deckung traut. Im
Aueland it lingst mglich, wos sich such
deutsche Leb

sicherung auch fir eine kirzere Laufzeit

als bither alzeptieren’, fordert V

rungs-Professor Albrecht. Er wiirde dann

alle paar Jahre neu zugesage. In Amerika
TR

siche-

schen:
im Notfall im Lauf der vielen lzhre Geld
in besseren Zeiten zu-

sehr
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L-Anzeige, gespiegelt iC‘I —

@ Objekt

@ Kunde

W Ziel

@ Ldsung

Handelsblatt
,

Kommunikation der neuen e-Print Technologie

Das Sonderformat und die ausdrucksstarke Farbgebung
lenkt besondere Aufmerksamkeit auf die \Werbebotschaft
Im affinen Umfeld
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