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2. Medien
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3. Marken
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T e

haben 62% der

der Manner eine
die sie bevorzugt
ha\tungse\ektronik

Bei Korperpflege
Frauen und 45%
Lieblingsmarke,
kaufen. Bei Unter
sind es nur 37%.

Bei Schuhen kaufen 31% lieber

Marken anstatt No-Name-
Produkte, bei Mode nur 22%.

etik achten
bei Bier
6%.

Beim Kauf von Kosm
45% sehr auf den Preis,
und Biermixgetranken nur 1

Bei SuBigkeiten probieren 24%
haufig neue Marken aus, bei
Versicherungen nur 5%.
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70% 80% 60% 5204
70% 61% 52% 44%
70% 61% 5204 44%
70% 60% 50% 42%
69% 59% 50% 42%
(Kﬁrperggfér)auen) 58% 49% 38%
67% 55% 49% 34%
67% 54% 47% 34%
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