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Die Leser von mare

Merkmale, Interessen, Konsum.
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mare weist in seiner Ersterhebung in der Frühjahrswelle der AWA 2011 eine Reichweite 
von 0,86 Mio. Lesern aus. Im Vergleich mit anderen Titeln, die auf Basis von 6 
Einschaltungen erstmals in der AWA ausgewiesen werden, ist das ein absoluter 
Spitzenwert. Cicero erreichte bei der erstmaligen Ausweisung in der AWA 2006 nur 0,44 
Mio., Brand eins 0,41 Mio. Leser.

Die Leser von mare verfügen über ein überdurchschnittliches Einkommen und einen 
hohen Bildungsgrad. Sie sind kulturell sehr interessiert und überaus reisefreudig. Sie 
zählen zu den Genießern, die sich auch gerne mal was gönnen und offen für Neues 
sind. Die Leser von mare interessieren sich für Fotografie und Design und zeichnen sich 
durch ein hohes Nachhaltigkeitsbewusstsein aus. Sie bevorzugen Produkte aus 
ökologischem Anbau, fairem Handel und achten auf die Langlebigkeit von Produkten. 
Darüber hinaus interessieren sie sich überdurchschnittlich häufig für Natur- und 
Umweltschutz.

Mehr zu den Lesern und Leistungswerten der mare erfahren Sie auf den folgenden 
Seiten. 

Die Leser von mare

Einleitung.
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Die Leser von mare

Inhaltsverzeichnis.

mare Leserschaft

Geschlecht, Alter, Einkommen

Ausbildung, Beruf, finanzieller Spielraum

mare Leser als Premium-Konsumenten

Interessen

Ausgabebereitschaft

Kauf-Entscheider

Käufertypologie

Anhang

Objektprofil, Termine, Ansprechpartner
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Die Leser von mare

Demographische Daten.
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Die Leser von mare

Zielgruppenherleitung.

Laut der Ersterhebung in der AWA Frühjahrswelle hat mare eine Reichweite von 
860.000 Lesern bei einem Weitesten Leser-Kreis von 1,14 Mio. Lesern.

mare Leser
(860.000)

Quelle: AWA Frühjahrswelle 2011, Basis 6er Frequenz

Weitester Leser-Kreis 1,14 Mio.
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Die Leser von mare

Einkommensstark und im besten Alter.

Zielgruppe: mare-Leser

Index
in % Ges. = 100

Geschlecht

Männer 52 107 
Frauen 48 93 
Alter

14 - 19 Jahre 3 34 
20 - 29 Jahre 3 21 
30 - 39 Jahre 15 105 
40 - 49 Jahre 26 134 
50 - 59 Jahre 25 156 
60 Jahre und älter 29 99 
Haushaltsnettoeinkommen

Unter 1.000 Euro 2 22 
1.000 - unter 2.000 Euro 26 87 
2.000 - unter 3.000 Euro 18 63 
3.000 Euro und mehr 55 160 

Index= 100

Quelle: AWA Frühjahrswelle 2011, Grundgesamtheit: Gesamtbev. ab 14 Jahren = Index 100, Basis mare Leserschaft 6er Frequenz
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Die Leser von mare

Akademiker in Führungspositionen.

Zielgruppe: mare Leser

Index
in % Ges. = 100

Ausbildung

Volks-/Hauptschule 2 11 
Höhere Schule ohne Abitur 37 110 
Abitur 15 129 
Studium 27 201 
Berufsstellung

Leitender Angestellter, Beamter 16 322 
Mittl./klein. selbst. Geschäftsmann 7 232 
Freier Beruf 11 470 
Nichtleitender Angestellter 26 98 
Facharbeiter 4 51 
Finanzieller Spielraum

Bis 100 Euro 3 25 
100 bis 500 Euro 42 83 
500 und mehr Euro 40 174 

Index= 100

Quelle: AWA Frühjahrswelle 2011, Grundgesamtheit: Gesamtbev. ab 14 Jahren = Index 100, Basis mare Leserschaft 6er Frequenz
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Die Leser von mare

Interessen und Konsummerkmale.
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Die Leser von mare

Breites Interessenspektrum.

Zielgruppe: mare Leser

Index
in % Ges. = 100

Besonders interessiert

Kunst- und Kulturszene 31 348 
Natur- und Umweltschutz 49 229 
Aktien, Investmentfonds 11 217 
Fotografieren 24 208 
Bücher 62 205 
Politik 42 189 
Spezielle Wellnessangebote 15 184 
Wirtschaftsthemen, Wirtschaftsfragen 22 170 
Moderne Architektur 9 170 
Urlaub und Reisen 64 167 
Gartenpflege, Gartengestaltung 40 159 
Modernes Design 12 143 
Alkoholische Getränke 10 140 
Mode, Modetrends 20 121 
Wohnen und Einrichten 37 121

Index= 100

Quelle: AWA Frühjahrswelle 2011, Grundgesamtheit: Gesamtbev. ab 14 Jahren = Index 100, Basis mare Leserschaft 6er Frequenz
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Die Leser von mare

Außergewöhnliche Kaufkraft.

Zielgruppe: mare Leser

Index
in % Ges. = 100

Hohe Ausgabebereitschaft

Bücher 50 208 
Reisen 71 166 
Garten 41 148 
Gute Ernährung, gutes Essen 71 146 
Kosmetik 26 146 
Altersvorsorge 39 141 
Versicherungen 28 140 
Gesundheit, Wellness 43 136 
Sport 26 135 
Autos 28 127 
Wohnungseinrichtung 69 124 
Kleidung 47 109 
Technische Geräte 30 106 

Index= 100

Quelle: AWA Frühjahrswelle 2011, Grundgesamtheit: Gesamtbev. ab 14 Jahren = Index 100, Basis mare Leserschaft 6er Frequenz
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Die Leser von mare

Trendsetter und Genießer.

Zielgruppe: mare Leser

Index
in % Ges. = 100

Entscheider mit Fachkompetenz

Kameras, Zubehör 13 309 
Urlaubsplanung 35 246 
Versicherungen 9 239 
Fernseh- und Videogeräte, DVD-Player 7 223 
HiFi-Geräte 6 174 
Autos 9 144 

Genießer

Kaufen häufiger in Feinkostgeschäften 31 435 
Leute mit einem Spürsinn für Neues 30 235 
Legen Wert auf Bio-Produkte 51 231 
Feinschmecker/in, Gourmet 25 217 

Index= 100

Quelle: AWA Frühjahrswelle 2011, Grundgesamtheit: Gesamtbev. ab 14 Jahren = Index 100, Basis mare Leserschaft 6er Frequenz
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Die Leser von mare

Konsummerkmale und Markenansprüche.
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Die Leser von mare

Luxusorientiert und offen für Neues.

Zielgruppe: mare Leser

Index
in % Ges. = 100

Käufertypologie

Ich genieße es, in Spitzenhotels 
zu übernachten.

21 251 

Ich achte beim Einkaufen auf die 
Produkte aus fairem Handel.

33 228 

Wenn mir eine Sache gefällt, 
kaufe ich sie mir.

38 171 

Ich kaufe gern Produkte mit 
modernem Design.

27 154 

Ich bevorzuge regionale Produkte 
aus der Heimat.

62 146 

Ich probiere immer wieder gern 
etwas Neues aus.

62 139 

Zurzeit leiste ich mir einiges, 
schaue nicht so aufs Geld.

10 127 

Index= 100

Quelle: AWA Frühjahrswelle 2011, Grundgesamtheit: Gesamtbev. ab 14 Jahren = Index 100, Basis mare Leserschaft 6er Frequenz
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Die Leser von mare

Bevorzugen Markenprodukte.

Zielgruppe: mare Leser

Index
in % Ges. = 100

Markenpräferenzen

Ich wechsle häufiger zwischen 
verschiedenen Marken.

33 132 

Es gibt unverwechselbare, starke 
Marken, die mich beeindrucken.

45 128 

Marken bieten häufig eine gute 
Orientierungshilfe.

42 121 

Wenn ich mit einer Marke 
zufrieden bin, bleibe ich dabei.

69 119 

Es gibt viele Marken, die mich 
interessieren u. sympathisch sind.

40 117 

Bekannte starke Marken machen 
oft interessante Werbung.

34 115 

Index= 100

Quelle: AWA Frühjahrswelle 2011, Grundgesamtheit: Gesamtbev. ab 14 Jahren = Index 100, Basis mare Leserschaft 6er Frequenz
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Anhang

Objektprofil, Termine, Ansprechpartner.
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Hauptheft

Online

Sonderhefte

Newsletter

App

Buchverlag

mare tv

mare radio

Kultur

Wirtschaft

Politik Leben

Geschichten Nachhaltigkeit

UmweltschutzWissenschaft

Meer Persönlichkeiten

Natur Länder

Ozeane Kontinente

Die mare Marken- und Themenwelt

Meer erleben auf allen Kanälen.

Kinderheft

My Favourites



17

Copy-Preis:
8,50 Euro

Erscheinungsweise: 
zweimonatlich

Preis 1/1 Anzeigenseite: 
7.750,00 Euro

Reichweite (AWA 2011*):
860.000 Leser

Verkaufte Auflage:
IVW IV/2011: 26.004 

Zielgruppe:
Qualitätsbewusste Genießer

Markenfamilie:
mare.de
mare Buchverlag
mare tv
mare radio

mare greift klassische Themen aus den 
Bereichen Wissenschaft, Kultur, Leben und 
Politik aus der Perspektive des Meeres auf 
und bereitet diese qualitativ hochwertig und 
anspruchsvoll auf. Brilliante Fotostrecken und 
ein zeitloses Layout unterstreichen den 
Charakter eines einzigartigen Magazins mit 
einzigartigem Inhalt. Auch die Fachwelt 
honoriert die Qualität von mare und zeichnet 
die Zeitschrift der Meere wiederholt in den 
Bereichen Text, Bild, Layout und Druck aus.

mare - Die Zeitschrift der Meere

Der Titel im Überblick.

*Quelle: AWA Frühjahrswelle 2011, Basis 6er Frequenz
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Termine

Auf einen Blick

Heft Ausgabe Erstverkaufstag Anzeigenschluss Druckunterlagen Anlieferung Beilagen

No. 90 Feb/März 07.02.2012 02.01.2012 09.01.2012 12.01.2012

No. 91 April/Mai 03.04.2012 05.03.2012 12.03.2012 15.03.2012

Sonderheft Hamburg 22.05.2012 23.04.2012 30.04.2012 03.05.2012

No. 92 Juni/Juli 05.06.2012 30.04.2012 07.05.2012 18.05.2012

No. 93 Aug/Sept 07.08.2012 02.07.2012 10.07.2012 12.07.2012

No. 94 Okt/Nov 02.10.2012 03.09.2012 10.09.2012 13.09.2012

No. 95 Dez/Jan 27.11.2012 29.10.2012 05.11.2012 08.11.2012
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Wir beraten Sie gerne.

Düsseldorf

iq media marketing gmbh

Kasernenstraße 67
40213 Düsseldorf
Telefon 0211 887-2053/55
Fax 0211 887-972053/55
E-Mail eveline.schulze@iqm.de

Frankfurt

iq media marketing gmbh

Eschersheimer Landstraße 50
60322 Frankfurt
Telefon 069 2424-4510
Fax 069 2424-594510
E-Mail eva-maria.guckes@iqm.de

München

iq media marketing gmbh

Nymphenburger Straße 14 
80335 München
Telefon 089 545 907 26
Fax 089 545 907 167
E-Mail katja.foell@iqm.de

International Sales

iq media marketing gmbh

Kasernenstraße 67
40213 Düsseldorf
Telefon 0211 887-2343
Fax 0211 887-972343
E-Mail gerda.gavric@iqm.de

Österreich

Internationale Medienvertretung & Service
proxymedia e.U.

Wiesengasse 3  
A - 2801 Katzelsdorf
Telefon +43 (0)2622 36 7 55
Fax +43 (0)1 25 330 333 989
E-Mail      michael.schachinger@proxymedia.at

Schweiz

Top Media Sales GmbH

Chamerstrasse 56
CH - 6300 Zug 
Telefon +41 (0)41 7105701
Fax +41 (0)41 7105703
E-Mail      walter.vonsiebenthal@topmediasales.ch

Online

iq digital media marketing gmbh

Kasernenstraße 67
40213 Düsseldorf
Telefon 0211 887-2626
Fax 0211 887-2656
E-Mail info@iqdigital.de 

TV

iq media marketing gmbh

Marlene-Dietrich-Platz 5
10785 Berlin
Telefon 030 2090-4884
Fax 0211 887-978315
E-Mail teresa.vidal@iqm.de 


