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Positionierung

ZEIT CAMPUS ist das Studenten- und Absolventenmagazin der ZEIT.

ZEIT CAMPUS spricht engagierte Studenten und Absolventen aller Fachrichtungen, Manner
wie Frauen, emotional und intellektuell an. DIE ZEIT setzt mit ZEIT CAMPUS erstmalig das
Zusammenspiel von Heft und Onlineprasenz konsequent um, d.h. ZEIT CAMPUS online
fuhrt die Inhalte des Heftes weiter und ladt zum Austausch ein.

Damit ist ZEIT CAMPUS das Leitmedium fir die junge Elite von heute.
ZEIT CAMPUS - studieren, arbeiten, leben!

Ihr Nutzen

= ZEIT CAMPUS ist der ideale Werbetrager fir Unternehmen, die eine junge, marken-
und karrierebewusste Elite mit hohem finanziellen Spielraum ohne Streuverluste
erreichen wollen.

= Das hohe journalistische Niveau und die anspruchsvolle visuelle Umsetzung machen
ZEIT CAMPUS einzigartig unter den Studententiteln.

= ZEIT CAMPUS ermdglicht eine Vielzahl von individuellen crossmedialen Ansatzpunkten.

Redaktionelles Konzept

ZEIT CAMPUS verbindet die Stéarken der ZEIT — seridsen Journalismus, verlassliche
Information, griindliche Recherche — mit einer spontanen, unkonventionellen Ansprache.

Studieren, Arbeiten und Leben bilden die Themenschwerpunkte von ZEIT CAMPUS -
der gesamte Studentenalltag wird somit in allen seinen Facetten abgedeckt.

Mit einem ausfihrlichen Serviceteil liefert ZEIT CAMPUS zahlreiche wertvolle Tipps
und Hilfestellungen rund um die Karrierelaufbahn.

Die moderne und kreative Optik des Magazins entspricht dem Lebensgeflhl der
Studenten und wurde von der Lead Academy 2008 mit Silber unter den Newcomern
des Jahres ausgezeichnet.

Reichweite Auflagenstruktur (I\VW [1/2010)

AWA 2010 384.000 Leser Verbreitete Auflage 101.917
Verkaufte Auflage 101.022
Aboauflage 46.902

Einzelverkauf 17.849
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Das Wichtigste aus der AWA 2010

W Studenten gesamt in %
Struktur ZEIT CAMPUS in %

Geschlecht
. . b2
Manner 54
P 48
Frauen 46

Finanzieller Spielraum

weniger als 100 € Ubrig ODER

media
marketing

innovation. quality.

Markenwelt

100 € bis unter 250¢€ (ibrig 44
250 € bis unter 500 € dbrig m—2

500 € und mehr (ibrig - -

rlr\;lrc;L)iIe Kosmopoliten _ 28 .
Innovatoren ki 20

Trendsetter F— 16 25

LOHAS =719

Uberwiegend qualitatsorientierte Konsumenten W— 15 26

Ultra Consumers ME— 5 20
Luxusorientierte Konsumenten - G 14

Integrierte Kommunikationslésungen — maRgeschneidert fiir die junge Elite

Von integrierter Print-Online Kommunikation Gber Veranstaltungssponsoring bis hin zu
Samplingaktionen auf dem Campus ist (fast) alles denkbar. Damit ermoglicht ZEIT CAMPUS
eine Ansprache der Studenten direkt in ihre Lebenswelt hinein.

Preise und Kooperationsideen liefern wir gerne auf Anfrage.

Verlegerische Daten Preise

Erscheinungsweise 6 x jahrlich 1/1 Seite 4c 14.500,- €
Es gilt die jeweils aktuelle Preisliste

Weitere Preise, Rabattstaffeln etc. finden Sie
unter www.igm.de
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Kontakt

ig media marketing gmbh

Ein Unternehmen

der Verlagsgruppe Handelsblatt
Telefon 0211 887-3355

Fax 0211 887-3359

E-Mail  kundenbetreuung@igm.de
Internet www.igm.de



