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Die China Ausgabe der WirtschaftsWoche.

China boomt und ein Ende ist nicht in Sicht. Wegen seines ungebremsten
Wirtschaftswachstums gilt das Land bereits als Lokomotive der Weltwirtschaft. Auch
die deutsche Wirtschaft setzt auf das Reich der Mitte. Umso wichtiger wird es, die
Entwicklungen in China sorgfaltig zu beobachten, zu analysieren und zu bewerten.

Unter der Marke Wirtschafts\WWoche Global wird das Globalisierungswissen der
Wirtschafts\WWoche Redaktion mit ihrem starken Korrespondentennetz konsequent
gebundelt. Das Sonderheft ist zweisprachig und richtet sich an Entscheider aus
Wirtschaft und Politik in Deutschland und China.

Damit ist Wirtschafts\Woche Global das einzige zweisprachige deutsch-chinesische
Wirtschaftsmagazin, das sowohl in China als auch in Deutschland vertrieben wird.




WirtschaftsWoche Global China iC‘l —
Ein Sonderheft — zwei Sichtweisen.
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B Themen rund um China fur deutsche

Il Woche mm:m . .
Entscheider im China-Geschaft.

Global

B In Deutschland verbreitet an
WirtschaftsWoche Abonnenten, im
Einzelverkauf und bei Vielfliegern.

Wie deutschie dnd chinesische
Untemehmen dié nachste Stufe der
Kooperation zinden
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B Wissenswertes fur chinesische
Entscheider und ihr Geschaft mit
Deutschland.

@ Ansprache qualitativ hochwertiger
Zielgruppe in China durch Kooperation
mit etablierten Organisationen vor
Ort.
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WirtschaftsWoche Global China Il:i
Redaktionelles Konzept.

F

@ Einziges zweisprachiges deutsch-chinesisches
Wirtschaftsmagazin.

Redakteure aus Deutschland und China bereiten
aktuelle wirtschaftsrelevante Themen Ubersichtlich
und informativ fur Entscheider beider Zielmarkte auf.

Experten analysieren mit Hilfe eines weltweiten
Korrespondenten- und Partnernetzes die wichtigsten
Entwicklungen und globalen Trends.

Entwicklungschancen deutscher und chinesischer
Unternehmen werden ausfihrlich dargestellt.
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WirtschaftsWoche Global China ICi
Redaktionelle Beispiele.

Konjunktur
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Hoffnungsvolles
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WirtschaftsWoche Global China
Themen aus zwei Blickwinkeln.

Namen + Nachrichten: Chinas zweite Phase der Modernisierung; Abschied vom
Billiglohnland

Bildung + Forschung: Chinas intellektuelle Avantgarde - die besten Universitaten;
Exzellenz in der chinesischen Forschung; Entwicklung von Technologiestandards

Unternehmen + Markte: Go \West - die Wirtschaftszentren der Zukunft;
Konnektivitatskarte Globalisierung; Stellenwert deutscher Unternehmen in China;
Chinesische Investoren in Deutschland

Trends: Die 25 grofRten deutschen Unternehmen in China; die Starken der deutschen
Industrie in Greentech; Luxus made in Germany

Unternehmen + Markte: Investieren in Deutschland

Management + Erfolg: Sicht chinesischer Unternehmen auf Deutschland; Studieren
in Deutschland/der Job danach
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WirtschaftsWoche Global China “:i
Auflage und Verbreitung (in Tsd. Ex.).

Sonderauflage flr Zielgruppen von
Deutsche Post DHL

Deutsche Unternehmen (Distribution durch Deutsche Post DHL)

in China, Grol3e
chinesische Unternehmen,
Regierung/Verwaltung

Business-/First-Class \
Lufthansa, Hotels 155 35
Abonnements im

~220

Einzelverkauf
'\

Verbreitung in Verbreitung in Verbreitung Gesamtauflage
Deutschland China Deutsche Post
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WirtschaftsWoche Global China Ici
Werben Sie mehrsprachig.
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In China und in 75 anderen Mirkten der Welt
sprechen wir eine Sprache. Die unserer Kunden.
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Wir bieten Ihnen die Mdglichkeit mit Anzelgerimotlven in zwei Sprachen im deutschen und
chinesischen Teil zu werben und so Entscheider beider Lander optimal zu erreichen.
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WirtschaftsWoche Global China T
Anzeigenpreise.

# Preise & Formate

1/1 Seite 1/3 Seite 1/2 Seite

Breite  184/210 Breite  58/72 Breite  184/210
Hohe 240/280 Hohe 240/280 Hohe 120/137
26.400 Euro 10.990 Euro 15.840 Euro
13.200 Euro 5.495 Euro 7.920 Euro

m Kombirabatt: Kunden, die sowohl den deutschen- als auch den chinesischen Tell
unseres Sonderhefts belegen, erhalten einen Kombi-Rabatt von 20%.

® Mengenrabatt: Bestehende Grundabschlusse fur die Wirtschafts\Woche kénnen fur
Anzeigen in der China-Ausgabe Ubernommen werden. Die Anzeigen sind
rabattbildend.

Das WirtschaftsWoche Sonderheft China wird mit freundlicher Unterstiitzung der Deutschen Post realisiert!
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WirtschaftsWoche Global

Auf einen Blick: Das Sonderheft China.

Wirtschafts

Wie deutsche A hlneslstzhe

Unternehmen die nachste Stufe der
Kooperation z(inden

M Woche ™

Copy-Preis:
5,50 Euro

Erscheinungstermin:
23. April 2012

Anzeigenschluss:
08. Februar 2012

Preis 1/1 Anzeigenseite:

Deutscher Teil:
26.400,- Euro

ChinesischerTeil:
13.200,- Euro

Druckauflage:
220.000 Exemplare

Zielgruppe:
Entscheider in Wirtschaft und
Verwaltung.

iq v,

Unter der Marke Wirtschafts\Woche Global
wird das Globalisierungswissen der
Wirtschaftswoche Redaktion konsequent
gebundelt. Das bewahrte Redaktionskonzept
beleuchtet die 6konomischen Schnittmengen
und Kooperationsmaglichkeiten Chinas und
Deutschlands und spiegelt die jeweiligen
Chancen. Wirtschafts\Woche Global
analysiert, wie sich Wirtschaft, Staat und
Gesellschaft entwickeln und welche
Maoglichkeiten sich fur die deutsche
Wirtschaft ergeben.

Das Sonderheft ist zweisprachig und richtet
sich an Entscheider aus Wirtschaft und Politik
in Deutschland und China. Damit ist es das
einzige zweisprachige deutsch-chinesische
Wirtschaftsmagazin, das sowohl in China als
auch in Deutschland vertrieben wird.

WiSEM Wirtschafts
£itET] MWochel



lhre Ansprechpartner
Wir beraten Sie gerne.

Patrick Priesmann

Anzeigenleiter WirtschaftsWoche

ig media marketing gmbh
KasernenstralRe 67

40213 DuUsseldorf

Telefon 0211 887-2315

E-Mail:  patrick.priesmann@igm.de

Branchenteams

iq media marketing gmbh
Kasernenstralie 67

40213 DUsseldorf

Telefon 0211 887-3355

E-Mail: branchenbetreuung@igm.de

Online

iq digital media marketing gmbh
Kasernenstralie 67

40213 DUsseldorf

Telefon 0211 887-2626

Telefax 0211 887-2656

E-Mail info@igdigital.de

Nielsen 1,5, 6, 7

ig media marketing gmbh
Brandstwiete 1 (Neuer Dovenhof)
20457 Hamburg

Telefon 040 30183-211

Telefax 040 30183-283

E-Mail madeleine.goehring@igm.de

Nielsen 2

ig media marketing gmbh
Kasernenstralle 67

40213 DUsseldorf

Telefon 0211 887-2053

Telefax 0211 887-2099

E-Mail eveline.schulze@igm.de

Nielsen 3a

iqg media marketing gmbh
Eschersheimer Landstral3e 50
60322 Frankfurt

Telefon 069 2424-4510

Telefax 069 2424-4555

E-Mail eva-maria.glaser@igm.de

Nielsen 3b, 4

ig media marketing gmbh
Nymphenburger Stralke 14
80335 Munchen

Telefon 089 545907-26
Telefax 089 545907-24
E-Mail katja.foell@igm.de

International Sales

ig media marketing gmbh
Gerda Gavric-Hollender
Kasernenstralle 67

40213 DUsseldorf

Telefon 0211 887-2343

Fax 0211 887-972343
E-Mail gerda.gavric@igm.de

Osterreich

Internationale Medienvertretung & Service
proxymedia e.U.

Wiesengasse 3

A -2801 Katzelsdorf

Telefon  +43(0)2622 36 7 55

Telefax  +43 (0)1 25 330 333 989

E-Mail michael.schachinger@proxymedia.at

Schweiz

Top Media Sales GmbH

Chamerstrasse 56

CH - 6300 Zug

Telefon  +41 (0)41 7105701

Telefax  +41 (0)41 7105703

E-Mail walter.vonsiebenthal@topmediasales.ch
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