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Die Auswirkungen der Finanzkrise haben das Vertrauen der Anleger in die Banken erschüttert. 

Um dieses Vertrauen zurückzugewinnen wurde das Deutsche Bank "FinanzmarktForum" ins Leben 
gerufen. Das Ziel: der offene Dialog mit Kunden und Experten zu den aktuellen Themen der 
Finanzwelt. 

Mit der WirtschaftsWoche als Medienpartner und Chefredakteur Roland Tichy als Teilnehmer an der 
Podiumsdiskussion war die Veranstaltungsreihe für die Deutsche Bank ein voller Erfolg. Über Aufrufe 
in Advertorial-Anzeigen und auf wiwo.de konnten für die insgesamt vier Termine, die über das Jahr 
verteilt stattgefunden haben, zwischen 800 und 1.100 Teilnehmer gewonnen werden. Kernthemen der 
Diskussion waren u.a. 

Klamme Retter: Erst die Banken, nun die Staaten: Wie teuer die Verschuldungswelle wird.
Auf Nummer sicher: Wie Anleger ihr Depot vor kurzfristigen Kurseinbrüchen schützen können.
Energie - BP und die Folgen. Wie Anleger ihr Depot auf die neue Energiewelt ausrichten.
Brasilien - die Börse des Schwellenlandes hat mehr zu bieten als nur Rohstoffe.

Einen kurzen Überblick zu den einzelnen Kommunikationsmaßnahmen im Rahmen des Deutsche 
Bank FinanzmarktForums finden Sie auf den folgenden Seiten.

Das Deutsche Bank FinanzmarktForum
Investoren diskutieren mit Experten
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Deutsche Bank FinanzmarktForum
Das Konzept 

Kunde

Deutsche Bank

Zielsetzung

Positionierung der Deutschen Bank als kompetenter und vertrauensvoller 
Ansprechpartner zu Fragen rund um Kapitalmarkt.

Zielgruppe

Meinungsführer und Multiplikatoren im Bereich Vermögensverwaltung und Geldanlage.

Konzept

Realisierung der Event-Reihe "FinanzmarktForum" mit der WirtschaftsWoche als 
Medienpartner. 

Umsetzung

Advertorials im Cobranding in themenaffinen redaktionellen Umfeldern der 
WirtschaftsWoche zur Ankündigung der Event-Reihe. Die Advertorials sowie zusätzliche 
Online-Werbemittel verweisen auf eine Landing Page der Deutschen Bank, auf der sich 
Interessierte für das FinanzmarktForum anmelden können.

Ergebnis

Aktivierung von 800 bis 1.100 Teilnehmern pro Veranstaltung. 
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Deutsche Bank FinanzmarktForum
Umsetzung: Print Advertorials

Advertorials im Cobranding

Verweis auf Landing Page

Einladung zum FinanzmarktForum
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Deutsche Bank FinanzmarktForum
Fallbeispiele: Online-Werbung + Landingpage

'WirtschaftsWoche Ausgabe 37/2010

Wallpaper auf wiwo.de

Aufruf zur Anmeldung

Landing Page mit Anmeldeformular
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Deutsche Bank FinanzmarktForum
Fallbeispiele: Event

Chefredakteur Roland Tichy

Podiumsdiskussion

4 stark besuchte Veranstaltungen

Vorträge

Event-Teilnehmer: 

Roland Tichy, Chefredakteur der 
WirtschaftsWoche, 

Marc-Alexander Knieß, Leiter des 
globalen Aktienteams DWS 
Investment GmbH , 

Dr. Ulrich Stephan, Global Chief
Investment Officer, Privat- und 
Geschäftskunden Deutsche Bank, 
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Die WirtschaftsWoche Markenwelt
Entscheiderkommunikation auf allen Kanälen

Die WirtschaftsWoche

bietet Ihnen als Werbetreibenden…

eine starke Kommunikationsleistung über die 
unterschiedlichsten Kanäle

den Nutzen der strategischen Vernetzung auf diesen 
verschiedenen Ebenen 

einen nachhaltigen Kommunikationsprozess mit dem 
Einstieg über Printmedien bis hin zum mobilen Internet

Im Idealfall können Sie …

crossmedial angelegte redaktionelle Themen über  
mehrere Medienkanäle werblich begleiten und 

Ihre individuellen Kommunikationsziele umsetzen.

wiwo.de

PRINT

ONLINE

WirtschaftsWoche

Lufthansa Covers

Newsletter

mobile

Dossiers/Booklets


