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gekennzeichnet werden.

Wie viel Euro braucht
Deutschland?

B Advertorials in der WirtschaftsWoche

Advertorials sind Anzeigen mit redaktioneller Anmutung, deren Layout grundsatzlich den Charakter einer
redaktionellen Seite haben kann. Durch ihre redaktionelle Anmutung stoRen Advertorials beim Leser auf eine
wesentlich hohere Aufnahmebereitschaft. Aufgrund ihrer textlastigen Aufbereitung eignen sie sich insbesondere
far stark erklarungsbedurftige Produkte. Advertorials kdnnen vom Auftraggeber selbst gestaltet werden.
Alternativ Gbernimmt der Verlag auf Wunsch des Kunden gerne die Gestaltung unter Einbeziehung einer
Partneragentur.

B Was gilt es zu beachten?

Es sollte vermieden werden, dass beim Leser der Eindruck entsteht, dass er getduscht wird. Deshalb sollte die
Anzeige so gestaltet werden, dass sie auch als solche erkannt wird. Aufgrund des deutschen Presserechts,
welches eine klare Trennung von redaktionellem Inhalt und Werbung verlangt, muss das Advertorial zudem
eindeutig gekennzeichnet werden. Im ibrigen gelten die Vorgaben der WirtschaftsWoche Advertorial
Richtlinien. Advertorials missen vor Veroffentlichung von der Redaktion freigegeben werden.

B Advertorial-Beispiele aus der WirtschaftsWoche

B Anmerkungen

Gestaltungs- und Zusatzkosten sind nicht rabatt- und provisionsfahig. Einzelheiten auf Anfrage.

B Media-Service: Nutzliches fur Ihre Mediaplanung
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Wirtschafts\Woche Advertorial Richtlinien

Advertorials sind Anzeigen, die sich in Form und Aufmachung deutlich von den redaktionellen Teilen des
Tragertitels (in Typo, grafischen Elementen, Farbigkeit) unterscheiden missen. Um diesen Anforderungen gerecht
zur werden, gelten fir die WirtschaftsWoche die folgenden Grundsatze fiir die Gestaltung von Advertorials:

B Der Absender des Advertorials muss auf jeder Advertorialseite eindeutig tUber Logo oder Adresse erkennbar
bzw. identifizierbar sein.

B Das Layout darf nicht mit dem Layout der WirtschaftsWoche verwechselbar sein (Grafiken, Bilder, Infokasten
und Farbelemente)

B Es dirfen keine durchgehenden Striche als Trennelement genutzt werden.

B Die Schriftart und SchriftgréRe dirfen nicht mit derjenigen der WirtschaftsWoche identisch sein.

B Im FlieRtext darf keine Serifenschrift, in Uberschriften keine serifenlose Schrift verwendet werden.
B Die Uberschriften (Headline und Subheadline) miissen sich farblich unterscheiden.

B Die WirtschaftsWoche-Farbe ROT ist generell nicht gestattet.

B Zur Kennzeichnung eines Artikelendes darf kein Quadrat eingesetzt werden.

B Die Nutzung von romanischen An- und Abfilihrungszeichen ist nicht gestattet.

B Am oberen Rand der Seite muss seitenbreit ein mindestens ein Millimeter starker, farbiger Balken verlaufen.
Der Balken darf nicht schwarz oder rot sein.

B Bildunterschriften durfen keine fetten Anrei3er beinhalten.
B Die Advertorialanzeige ist auf jeder Seite als Werbung zu kennzeichnen.

B Das Advertorial sollte mindestens 2 Wochen vor dem reguldaren DU-Schlusstermin zur Prifung durch die
Redaktion vorliegen.

B Evtl. notwendige Nachbesserungen bzw. Korrekturen seitens des Auftraggebers beriihren nicht das
Vertragsverhaltnis, kdnnen aber zu einer Veroffentlichung in einer spateren Ausgabe der WirtschaftsWoche
fuhren.

B Nur ein durch die Redaktion final freigegebenes Advertorial kann zum vereinbarten Termin veroffentlicht
werden.



