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B Redaktionelles Konzept

Das Mercedes-Benz magazin ist das Premium-Magazin fir die privaten Neuwagenkunden der Marke
Mercedes-Benz. Als fester Bestandteil der Markenkommunikation inszeniert es in herausragender
journalistischer und &sthetischer Qualitdt die Themenwelten der Marke Mercedes-Benz, prasentiert die
neuesten Modell-Reihen und setzt Akzente in den Bereichen Mode, Design, Kultur und Lifestyle. Hochste
Ansprliche an Gestaltung und Bildsprache runden das journalistische Konzept ab und machen das Mercedes-
Benz magazin zu einer international angesehenen Top-Publikation.

B Redaktionelle Beispiele

B Geplante Themen
Der neue Mercedes-Benz SL - kultivierte Sportlichkeit und vollkommener Komfort.

Gerlinde Kaltenbrunner hat alle 14 Achttausender bestiegen und gilt als die beste Extrembergsteigerin der
Welt. Wir haben sie interviewt.

Die traditionelle Essigkelterei Del Christon von Barbieri produziert einen Balsamico-Essig von unvergleichbarer
Qualitat und Giite. Wir sind seinem Geheimnis auf den Grund gegangen.

Daimler analysiert die Umweltvertraglichkeit seiner Modelle tber ihren gesamten Lebenszyklus. Das
Umweltzertifikat und die Erlduterungen dazu werden in der Dokumentationsreihe "Life Cycle" verdffentlicht. In
dieser Ausgabe stellen wir lhnen die Ergebnisse des Mercedes-Benz CLS vor.
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